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Esta comunicacion es una reflexion que
sugiere nuevos esfuerzos de estudios a partir
de una investigacion exploratoria.

Entedemos que hay un hueco
potencial en los acercamientos
tedrico-metodologicos para pensar la
publicidad de servicio publico de los
gobiernos sobre la salud.

Sin una conclusion definitiva, proponemos
una serie de estudios para un acercamiento
critico, multidimensionale e interdisciplinario,
y un esfuerzo exhaustivo para el mapeo de la
produccion existente sobre el tema.
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publicidad mueve recursos

La salud también
parte del
imaginario social en lo que es mas caro al ser humano
Enla
interfaz, ‘Publicidad y Salud’
interés particular, dadas, entre otras, sus dimensiones
econdmica, cultural, social y politica



Este trabajo busca reflexionar
sobre los acercamientos
metodologicos para la
identificacion y analisis de |a
publicidad gubernamental
de utilidad publica en salud.

En estudio sobre las practicas del
Ministerio de |la Salud de Brasil,
contando con investigacion
documental y entrevistas.




relevancia y relativa falta de estudios
acercamiento multidimensional
publicidad en salud nivel de
produccion del circuito de la comunicacion

Publicidad de Utilidad Publica
estrategia gubernamental
alcance y relativa control



bajo tension y traspasada
por distintas concepciones y légicas Salud
Estado, gobiernos, mercado, organizaciones
sociedad civil
organizada analisis y comprension
requieren acercamientos interdisciplinarios y
multidimensionales



caminos para la
ampliacion y profundizacion de la discusion tedrica
vy metodoldgica



El acercamiento tedrico-metodoldgico critico,
multidimensional e interdisciplinario.

La conciencia de los potenciales e de los limites de la
propia metodologia.

Los niveles abstractos y los operativos de la
metodologia.

Una investigacion exhaustiva de la produccion acerca
de la Publicidad de Servicios Publicos en la Salud.
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