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El INDJ presenta los resultados de esta investigacion sobre el
tratamiento que los medios de comunicacion de Navarra hacen de
las mujeres y el deporte. El estudio nos muestra como la visibilidad
de las mujeres en los medios de comunicacion, en este caso las
deportistas, sigue siendo muy inferior a la de los hombres y como
esta situacion no ha mejorado en la misma medida que se ha
incrementado los triunfos internacionales y la actividad deportiva de
las mujeres. No obstante, con esta investigacion se trata de
evidenciar la situacién de forma cientifica y, también, de abrir vias de
cambio y soluciones para que hombres y mujeres, conjuntamente,
construyamos una informacion equitativa, que haga justicia a la
practica y los méritos deportivos de nifias, jovenes y mujeres.
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ESTUDIO DE LA INFORMACION DEPORTIVA

Esta publicacion es resultado del proyecto de investigacion “Presencia y tratamiento de las
mujeres en el deporte en los medios generalistas de informacion deportiva navarros”,
encargado por el Instituto Navarro de Deporte y Juventud del Gobierno de Navarra, donde se
analiza el contenido de la informacion deportiva editada y emitida en Navarra durante el afo
2017.

En la actualidad, los diferentes estudios sobre informacion deportiva a nivel nacional e
internacional han demostrado diferencias de género en el tratamiento que reciben las y los
deportistas. En este sentido podemos afirmar que se produce un trato asimétrico, no solo por
el numero de informaciones que se les dedican, sino también por el enfoque utilizado, donde
se produce una narracion muy estereotipada e incluso una trivializacion de los contenidos. A
pesar de los logros de las deportistas, éstas aparecen poco y mal representadas en los medios
de comunicacién, algo que esta estrechamente relacionado con la visién y configuracion
masculina de los medios de comunicacion.

Los datos nos permiten definir un escenario en el que la informacion deportiva editada y
emitida en Navarra constituye una ineludible fuente de informacion e influencia para la
ciudadania, en su concepcion del lugar que ocupa la mujer en la sociedad. Por ello, es
necesario revisar qué tratamiento se esta haciendo la informacion deportiva en general y en
concreto de las deportistas y de la imagen que los medios locales transmiten.

La preocupacién por la falta de referentes femeninos para las nifias y adolescentes es una
constante. La exclusion de la mujer en el deporte por parte de los medios informativos puede
influir a la hora de elegir si practicar deporte o no, pero también en la profesionalizacion y la
dignificacion del deporte y de las deportistas.

En este sentido, también influye en la percepcion de la realidad de las mujeres y su situacién
en el mundo. Si una mujer triunfa en el ambito deportivo y no merece una portada, ni tan si
quiera una referencia, mientras que los hombres las ocupan por el simple hecho de ser
hombres. §Coémo vamos a decirle a la juventud que todos y todas somos iguales y que se
debe reconocer por igual el esfuerzo y el trabajo de las personas? ¢ Como podemos hablar de
igualdad salarial? ;Como podemos hablar de igualdad real mientras los medios de
comunicacion actuan como altavoz de la situacion real?

Hay que trabajar por una igualdad de tratamiento informativo y visualizacion en los medios de
comunicacion para conseguir influir en el publico y conseguir una igualdad real en nuestra
sociedad.

Muestra

La muestra a analizar son los medios que contienen informacién deportiva y con las mayores
audiencias en la Comunidad Foral de Navarra: cuatro periddicos impresos (Diario de Navarra,
Diario de Noticias, Gara y Marca); dos diarios digitales (Navarra Sport y Navarra deportiva);
dos programas informativos de television (Tele Navarra: Informativo territorial de RTVE y
Navarra television: Noticias Navarra 20.30H ) y los programas de informacién deportivos del
medio dia de tres emisoras de radio (Radio Marca de Navarra, Cope Navarra y Cadena Ser
Navarra).
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Mediante un muestreo aleatorio, se han analizado todas las informaciones deportivas
publicadas durante 14 dias, 7 dias pertenecientes a mayo, final de la temporada 2016 — 2017

y 7 dias de septiembre, principio de la temporada 2017-2018.

Tabla 1. Muestra

. . .. Numero de
Espacio total de la Espacio informacion . .
MEDIOS muestra deportiva analizada mformac_lones
deportivas
693.240 cm? )
Marca (654 paginas) 388.510 cm 1620
2
Diario de Navarra 1.274.640 cm 190.236 cm? 792
Diarios impresos (1128 paginas)
793.308 cm? 2
Diario de Noticias 646640 cm 94.658 cm? 665
(1096 paginas)
703.840 cm? 2
Gara (664 péginas) 119.904 cm 408
Diarios Digitales Navarra Sport 243206 caracteres 243206 caracteres 224
375.518 caracteres Navarra deportiva 132312 caracteres 132312 caracteres 79
Television Navarra television 18.434 s 570 S 62
2h32min35s ( o s)
s
(9.155 s) Tele Navarra RTVE 21610 s (1h 34 min 50 s) 82
. 67117 s
Radio Radio Marca Navarra 91.533 s (18 h 38 min 37 s) 370
30h3min6s Cope Navarra 22.994 s 1995.1 s 132
(108.186 ) (5h32min 31s)
Cadena Ser Navarra 24744 s 21118 s 156

(5h 51 min 58 s)

A lo largo de este periodo se han analizado un total de 4.590 informaciones que hacian
referencia a deporte: 3.485 de diarios impresos de un total de 3542 paginas; 303 de digitales
de un total de 375.518 caracteres; 144 en television de un total de 2 h 32 miny 35 s; y 658 en
radio de un total 30 h 3 miny 6 s.

Grafica 1. Porcentaje de las informaciones analizadas segun el medio
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Metodologia

Para el estudio observacional de la informacién deportiva, se ha utilizado la ficha de analisis
planteada por Sainz de Baranda (2014a) para todas las informaciones deportivas, utilizando
las variables: ubicacion de la noticia; analisis de los titulares teniendo en cuenta si incluyen
citas, nombres propios o el deporte tratado; los temas tratados; los deportes; el ambito
geografico al que hacen referencia y, en concreto, si hacen referencia al ambito navarro, por
la nacionalidad de la persona protagonista, el equipo, etc. La variable género de protagonistas
principales de la informacién sera la que guie el estudio.

Hemos utilizado una variable novedosa con respecto a Sainz de Baranda (2014a) a la que
hemos llamado extension: para los diarios impresos hemos utilizado la herramienta medir area
de Adobe Reader en cm2; para la prensa digital hemos utilizado el nUmero de caracteres; y
para la radio y la television los sonidos. Asi, calculando el total de informacion analizada en
cada tipo de medio y la de la informacion en concreto, hemos calculado la proporcion vy el
tanto por ciento dedicado a las personas que aparecen en la informacion.

Para el analisis de los resultados se ha realizado un analisis descriptivo e inferencial de los
datos (tablas de contingencia, Test de Chi-cuadrado y ANOVA) con un nivel de significacion
estadistica de p< .05. El analisis estadistico de los datos fue calculado con el programa
Spssv.19.0.

Una vez analizadas de manera cuantitativa todas las informaciones, se han seleccionado las
protagonizadas por la mujer, ya sea sola o acompafiada - las mixtas - y se ha realizado un
analisis de contenido utilizando el programa NVivo11, un programa informatico de gran
alcance para el analisis cualitativo de grandes cuerpos de datos textuales, graficos, audio y
video. El analisis cualitativo nos ayudara a profundizar en los temas concernientes al sexismo
discursivo y/o linguistico en el mundo del deporte (Guerrero, 2017).
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RESULTADOS GLOBALES

El género de protagonistas

El género como categoria de analisis nos remite a una nocién de relacion: relacién de las
mujeres con su entorno, pero también como contraposicion a los hombres. A lo largo del
periodo estudiado se han analizado un total de 4.590 noticias que hacen referencia al deporte
0 a deportistas.

En la variable “género de protagonistas” se ha analizado quién protagoniza la informacién
deportiva, teniendo en cuenta el sexo de los protagonistas, pero también las protagonizadas
por una institucion, ley, normativa, competicién, instalaciones, medios de comunicacion, etc.,
codificadas como “neutro’. Se trata de mostrar el panorama general de la prensa deportiva,
sus protagonistas y los temas que aborda. Por lo tanto, se impone la necesidad de abordar el
papel de las mujeres desde una posicidén de unién, no aisladas en un mundo sin ningun tipo
de vinculos con el exterior.

Grafica 2. Género de protagonista principal de la informacién segun el medio

Género de protagonista principal de la informacion segtin el medio
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Del total de 4.590 informaciones analizadas, el 6,1% estan protagonizadas por mujeres frente
al 87,10% que estan protagonizadas por hombres. Un 3% de las informaciones son “mixtas’,
donde hombres y mujeres comparten protagonismo y un 3,9% corresponden a un
protagonista "neutro’.

Segun el medio analizado —diario impreso, diario digital, television o radio- encontramos
diferencias estadisticamente significativas (p=0.001) en relacién con quién es protagonista de
la informacion. Nuevamente vemos reflejado un elevado protagonismo masculino en la
informacion deportiva navarra, los hombres son protagonistas del 87% de la informacion de
los diarios impresos, del 90,1% de la informacion de los diarios digitales, del 86,1% de la
informacion en televisiéon y del 86,6% de la informacion en radio.

Las noticias protagonizadas por "neutro” suponen el 3,6% de las informaciones en diarios
impresos y en diarios digitales, y el 4,9% de las informaciones de televisién y radio —
respectivamente-.

Por el contrario, las noticias protagonizadas por mujeres unicamente suponen el 6,8% de las
informaciones en diarios impresos, el 3,6% de los diarios digitales, el 5,6% de las
informaciones de television y el 3,3% de las informaciones de radio.

En el caso de que las informaciones sean de protagonista mixto, éstas suponen el 2,6% de
las informaciones en diarios impresos y en diarios digitales —respectivamente-, el 3,5% de las
informaciones en television y el 5,20% de las noticias en radio. Esto se traduce en que, por
ejemplo, es estadisticamente mas probable que un estadio de futbol o un balén sean
protagonistas de una noticia en radio, en lugar de una deportista.

Especialmente llamativo es el caso de los diarios digitales, en los que a priori no existe un
condicionante de espacio ni de tiempo, y, sin embargo, es donde un menor numero de mujeres
son protagonistas de sus informaciones. Ademas, una mujer y un ‘neutro’ tienen la misma
probabilidad de protagonizar una noticia.

La extension de la informacion

La extension de la informacion en los medios segun el género de protagonistas muestra mejor
la realidad sobre el espacio y el tiempo que se les dedica a diferentes protagonistas en los
medios de comunicacién. Sitenemos en cuenta que en la unidad de analisis “noticia” tratamos
por igual a una informacion breve de 7 segundos que una tertulia radiofonica o entrevista que
pueden durar 5 minutos 0 mas, entenderemos la relevancia de los datos que se exponen a
continuacion.

Es muy importante comprobar que, en el caso de los hombres, la extensién
(caracteres/segundos), aumenta estas diferencias de género a nivel global, en particular, la
television es la que presenta mayores desigualdades en los segundos dedicados a las
mujeres. En las informaciones analizadas la television otorga mayor extension a las noticias
neutras y a las de hombres. En el caso de la radio el protagonismo claro es de los hombres.
Son los medios impresos los que mas espacio dedican a las deportistas.

Los hombres, protagonistas de las portadas

La ubicacion de la noticia en periodismo es un dato relevante a la hora de analizar la
representacion de las mujeres en los medios de comunicacion, ya que no es lo mismo ser
noticia de portada o apertura de un informativo, aparecer en portada o sumario, que formar
parte de los contenidos interiores.
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Durante el andlisis no se ha encontrado ninguna noticia del dia cuya protagonista sea una
deportista, ni noticias de portada en diarios impresos de apertura de informativo en radio o
television. Un 96% la han protagonizado los hombres y un 4%, elementos ‘neutros’ o
instituciones.

Las deportistas aparecen en portada o en sumario - en un lugar secundario - en un 3,8% v,
nuevamente, el hombre es quién mas espacio ocupa en noticias en portada o en sumario
(91,1%). Una vez mas, cuando las mujeres forman parte de la portada, lo hacen en menor
cantidad y calidad de espacio que los protagonistas ‘neutros’ (4% noticias de portada y 3,6%
noticias en portada)

Grafica 3. La ubicacion de la noticia segun el género de protagonistas

La ubicacion de la noticia segtin el género de protagonistas

Mujer Mixto Hombre Neutro/
Institucion
Noticia de Portada
En Portada/Sumario
En Contraportada/Cierre
Contenidos interiores

Los titulares

Los titulares en los diarios han tenido tradicionalmente tres funciones: la propiamente
informativa, la de atraer al lector a su lectura y la de identificar y diferenciar esa informacion
de otras. En esta ultima funcién nos centramos a la hora de analizar la identificacion de los
protagonistas con el titulo, con el que el lector tiene su primer acercamiento.

Estos protagonistas son referidos con sus nombres propios, de persona o de equipos etc., y
sus voces, las citas, dos caracteristicas frecuentes en los titulos de las informaciones. En la
informacion deportiva analizada la inclusién de un nombre propio (57,3%) en los titulos
periodisticos es mas frecuente que la inclusion de citas (10,28%).
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En cuanto a la inclusién de un nombre propio en los titulos en un 53,1% son masculinos y el
3% femeninos. En el 50,20% de las informaciones protagonizadas por mujeres no hay nombre
propio en el titular, frente al 39,6% de informaciones protagonizadas por hombres en las que

ocurre lo mismo.

Grafica 4. Nombres propios en los titulos segtn el género de protagonistas

Nombres propios en los titulos seglin el género de protagonistas

2% Femenino
1,3% Equipo Femenino
0,4%  Femeninoy Masculino

0,3% Equipo Femenino y Masculino
31,3% Masculino

21,9% Equipo Masculino
42,7% Nohaynombre

Cuando aparece una cita en el titular, en el 96,74% la voz es masculina, mientras que las

féminas suponen un 2,75%.

Estos datos reflejan una clara ocultacién de la mujer, puesto que los titulares visibilizan y dan

VOz una vez mas a los hombres.

Grafica 5. Las citas en los titulos segtin el género de protagonistas

Las citas en los titulos segiin el género de protagonistas

Mujer Mixto Hombre Neutro/
Institucion

Si 96'2% ¢

No 86,1%
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Las deportistas quedan relegadas a un simple breve

Evidentemente, las caracteristicas de las 4.590 informaciones difieren notablemente entre si.
La mayoria, el 49,13%, son noticias breves; frente a un 21,68% de informaciones extensas;
9,04% croénicas; 8,08% tablas de resultados y 3,68% entrevistas. Estas diferencias son
mayores si analizamos las informaciones de mujeres: el 46,59% son breves y el 18,64% son
tablas de resultados, lo que nos indica que mas de la mitad de las informaciones son dificiles
de localizar y apenas profundizan en el desarrollo de la competicion y generacion de
referentes.

Grafica 6. El género periodistico segun el género de protagonistas

EL género periodistico segiin el género de protagonistas

Mixto Hombre Neutro/
Institucion

o b
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Las disciplinas deportivas

Grafica 7. Los deportes tratados en las informaciones

Los deportes tratados en las informaciones

Fotbol Baloncesto Ciclismo Pelota Balonmano

64’1%

Tenis Automovilismo Atletismo Motociclismo Otros

l [ 57
clojelele
i

El deporte central de la informacion deportiva es el futbol (64,1%), seguido, muy de lejos, por
el baloncesto (6,82%), el ciclismo (6,71%), la pelota (3,57%), el balonmano (2,81%) y el tenis
(2,2%). El resto de disciplinas no superan el 2% de las informaciones.

Si nos centramos en el género de quién protagoniza la informacion, el futbol es el mas
frecuente en hombres, mujeres y neutras. Sin embargo, las protagonizadas por mujeres (3%)
y ‘mixtas” (2.1%), apenas superan el 5% del total de futbol.

Si continuamos analizando los deportes por separado, observamos que las protagonizadas
por las mujeres destacan en deportes como el golf (22,5%), el balonmano (21,7%), el remo
(20%) y el tenis (18,8%), esto se vera reflejado en los nombres propios femeninos que se
analizan mas adelante, donde destacan Muguruza, Ciganda y el Bera Bera entre los mas
frecuentes.

Solo en el badminton, que no supone mas de un 0,22% de las informaciones totales, es la
mujer (70%) la que ocupa mas informaciones que los hombres (30%). Carolina Marin también
sera uno de los nombres mas frecuentes.

El resto de las disciplinas esta predominada por los hombres o las neutras. Este dato indica
que ante una disciplina minoritaria a nivel mediatico, el ser mujer es un factor mas de
invisibilidad.
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Grafica 8. Los deportes tratados en las informaciones segun el género de protagonistas

Los deportes tratados en las informaciones segiin género de protagonistas

Mujer Mixto Hombre Neutro/
Institucion
Baloncesto @ 9,9% @ 2,9% o 85,3% @ 1,9%
Ciclismo @ 1% @ 3,6% o 91,9% @3,5%
Pelota @ 0% @ 1,8% o 96,3% @ 1,8%
Baloimang @ 21,7% @ 3,9% @ 74,4% @u%
Tenis @ 18,8% @ 29,7% @ 47,5% @ a%
Automovilismo @ 0% @ 1,2% o 96,4% @2,4%
Atletisma @ 6,1% @ 41,5% @ 39% @ 13,4%
Motaociclismo @ 0% @ 4,3% o 93,5% @ 2,2%
Golf @ 22,5% @ 20% © 52,5% @5%
Montana y escalada @ 3,1% @ 9,4% @ 68,8% @ 18,8%
Remo @ 20% @ 16,7% @ 50% @ 13,3%
Padel @ 10,7% @ 67,9% @ 21,4% @ 0%
Patinaje @ 4,3% @ 13% @ 73,9% @3,5%
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Los temas tratados en las informaciones segun el género de protagonistas

Grafica 9. Los temas tratados en las informaciones seguin el género de protagonistas

—
Los temas tratados en las informaciones
Competicién Deportistas Equipo técnico Actos relacionados Equipo directivo
con la competicion
>
Aﬁcmn pefas Entrenamiento Salud, deportistas Otros
deportivas esnonados/as

La clasificacion de los temas puede ser diferente segun el enfoque que queramos darle al
estudio. Durante el analisis se desarrollé una lista de veinte temas posibles, agrupados en
categorias amplias. Para facilitar el analisis descriptivo se ha decidido agrupar los temas
tratados en la prensa deportiva que no suponen mas de un 2% del cémputo global en la
categoria “otros temas”.

El tema central es la competicion, tanto en hombres (56,15%) como en mujeres (77,06%) y
donde ambos comparten protagonismo, las ‘mixtas’ (67,63%). Mientras a nivel general la
competicion y los deportistas son considerados como temas prioritarios, en el caso de las
mujeres posee menor valor la figura de la deportista. Esto indica que existe un menor interés
en personalizar la informacion y, como consecuencia, implica la practica inexistencia de idolos
femeninos que contrasta con la abundancia de idolos masculinos que se convierten en
referentes sociales. No se ha analizado ninguna noticia que haga referencia al entrenamiento
de las mujeres, algo que demuestra que no existe apenas seguimiento informativo de las
deportistas si no es de la propia competicion.
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Grafica 10. Los temas tratados en las informaciones segun el género de protagonistas

Los temas tratados en las informaciones segiin el género de protagonistas
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Ambito geografico

La proximidad geografica, la cual tiene que ver con la cercania o lejania del hecho con
respecto al publico, siempre ha sido una caracteristica esencial de la noticia. La proximidad
geografica con el publico es un criterio de noticiabilidad relevante a la hora de cubrir o no una
informacion.

En cuanto al ambito geografico de la informacion y el género de quién protagoniza dicha
informacion, existen diferencias estadisticamente muy significativas (p<0.001) en relacion a
dicha variable. Los hombres tienden a aparecer mas como protagonistas de informaciones del
territorio nacional con protagonista no espanol, y las mujeres tienden a protagonizar mas
informaciones de territorio extranjero con protagonista espafiola. En el caso de ser un
protagonista mixto o un neutro/institucion, aparece con mayor probabilidad en el ambito local
y regional.

Grafica 11. Ambito geografico segun el género de protagonistas
Ambito geogrdfico segtin el género de protagonistas

Mujer Mixto Hombre Neutro/

Institucion
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CEICICE
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El analisis se ha centrado en las ediciones navarras de medios nacionales y en los propios
medios locales, por lo que es normal que un 45,90% de las informaciones estén relacionadas
con la Comunidad Foral. No se encuentran diferencias estadisticamente significativas.
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Grafica 12. Ambito navarro segtn el género de protagonistas

Ambito navarro segun el género de protagonistas
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Fotografias

Dentro de los diarios impresos y digitales son fundamentales las fotografias para captar la
atencion del lector y visualizar a los y las deportistas, y el 43,09% de las informaciones las
tienen. Como es habitual, son mas los hombres que aparecen en las fotografias.

Grafica 13. Numero de las fotografias en las informaciones

Ntimero de las fotografias en las informaciones

Ninguna

3,2% Dos

2,3% Entre3y5
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En las informaciones analizadas hay 2.651 fotografias, en el 7,98% las protagonizan mujeres,
en el 88,73% hombres y en el 3,29% un elemento "neutro’, fundamentalmente instalaciones.
El porcentaje de mujeres en las fotografias ha aumentado con respecto a otros estudios y esto
es significativo porque como se vera mas adelante también ha mejorado el tratamiento que

se hace de ellas.

Grafica 14. Protagonistas de las fotografias en las informaciones segin género

Protagonistas de las fotografias segiin género

Mujer Hombre Neutro/
Institucion
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RESULTADOS DE LAS INFORMACIONES PROTAGONIZADAS POR
MUJERES

La invisibilidad de las mujeres una constante en todos los medios

Una vez senalados y priorizados los resultados correspondientes a los rasgos generales de
la prensa deportiva desde la perspectiva de género, se pasa a la exposicion de los resultados
concernientes a las informaciones protagonizadas por las deportistas, que representan el
campo tematico de interés de esta investigacion.

Las informaciones donde las mujeres son protagonistas son 491 noticias, de las cuales en
279 las protagonizan en solitario y en 139 comparten el protagonismo con los hombres, las
‘mixtas’. Es este caso al analisis cuantitativo, estadistico descriptivo, se une un analisis
cualitativo que nos ayudara a profundizar en los temas concernientes al sexismo discursivo
y/o linguistico en el mundo del deporte (Guerrero, 2017).

Queda claro que son los medios impresos los que mas visibilizan a la mujer. Aunque escasas,
las informaciones han mejorado en el tratamiento del lenguaje, en la presentacién y en las
imagenes que acompanan las informaciones como se observa mas adelante.

Grafica 15. Las protagonistas de las informaciones. Distribucion por medios

Las protagonistas de las informaciones. Distribucion por medios

Diario impreso Diario digital Television Radio

=Y (@) (@) (&

Los hombres protagonistas de las ‘'mixtas’: la extension de la informacién

Analizar la informacion de manera cualitativa visualiza aun mas la invisibilidad de las mujeres.
En las 139 informaciones donde comparten protagonismo hombres y mujeres, las "mixtas’,
solo el 30,1% de la cobertura, del texto periodistico, es de mujeres. Esto implica una mayor
visualizacién de los hombres (69,9%).
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Seis hodios parael
Piragiiismo Pamplona

Imagen 1. Diario de Navarra: 3 de mayo de 2017

Abundan los nombres propios masculinos en informaciones de mujeres

En el 54,89% de los casos no aparecen los nombres propios en los titulares de las
informaciones, pero cuando aparecen, en un 13% son nombres propios o de equipos
masculinos. Esto refleja que en las informaciones de mujeres los hombres siguen restandoles
protagonismo.

Grafica 16. Las protagonistas de las informaciones. Inclusion de un nombre propio en el titulo

Las protagonistas de las informaciones
Inclusion de un nombre propio en el titulo

19,6% Nombre Propio Femenino

12,4%

Nombre propio de Equipo Femenino
4,1% Nombre Propio Femenino y Masculino

3,3% Nombre Propio de Equipo Femenino y de Equipo Masculino
2,4% Nombre Propio Masculino

3,3% Nombre Propio de Equipo Masculino

54,9% No hay nombre

Propio
L [N .|

Si nos centramos en todo el texto, el hombre aumenta su protagonismo. Durante el andlisis
cualitativo de las informaciones donde son protagonistas mujeres (418) se han contabilizado
dentro del texto mas de 4.433 nombres propios.

Este dato es muy relevante y llamativo porque indica que en estas informaciones no se
profundiza en deportistas o equipos concretos. Se puede afirmar que en un pequeio espacio
se informa sobre los resultados de varios partidos, muchas veces de categorias femeninas y
masculinas y complica la profundizacién en referentes concretos. Si a esto le anadimos que
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los nombres masculinos suponen 1.558 (1.288 de persona y 270 de equipos) se hace mas
complicado localizar o destacar referentes femeninos. Una vez mas existe un gran
protagonismo masculino.

Podemos definir tres modelos de informaciones donde destaca la concentracion de nombres
y justifican la aparicion de los propios masculinos:

- Informaciones centradas en una competicion donde los y las deportistas
comparten informacién. El espacio dedicado a ellos es mayor y como consecuencia
el numero nombres propios masculinos es muy frecuente. El tenis y el atletismo son
dos disciplinas donde es frecuente este tipo de exposicion.

- Informaciones centradas en equipos femeninos y en las deportistas. En estos
casos los entrenadores, arbitros y directivos, basicamente, son hombres. Muchos de
ellos son fuentes de la noticia, como veremos mas adelante, por lo que aumenta la
visibilidad de los hombres en informaciones donde claramente son las mujeres el tema
central.

- Informaciones que destacan relaciones familiares. Las protagonizadas por
hombres donde sus parejas les acompafan, novias, esposas, etc. Y las
protagonizadas por mujeres donde se destaca la relacion familiar pero visibilizando
que es deportista por la influencia de un padre, tio o hermano, por la influencia
masculina. El tratamiento de la informacion no es simétrico.

La nube de palabras muestra que la presencia de deportistas cuya disciplina es individual —
tenis, golf, etc.- hace que sus nombres propios sean los mas frecuentes. Es el caso de Garbifie
Muguruza o Rafael Nadal. Las informaciones sobre equipos femeninos no identifican apenas
a las deportistas con nombre propio y son los entrenadores los mas frecuentes.
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Imagen 2. Nube de palabras de los nombres en las informaciones. Elaboracion propia

Entre los 1789 nombres propios femeninos destacan las tenistas Garbifie Muguruza con 61
apariciones y Pliskova con 34, las dos han ocupado el numero uno de la WTA durante el 2017.
En el caso del tenis también destaca Carla Suarez 16 apariciones. Las golfistas profesionales
Carlota Ciganda, con 35 apariciones, y Beatriz Recari, con 9, destacan con nombre propio,

23



Clara Sainz de Baranda

existe una continuidad informativa en sus campeonatos. Carolina Marin, protagonista
indiscutible en el 2017 solo aparece en 13 ocasiones.

Entre los 1086 nombres de equipos destacan los de futbol, dejando claro que en los ultimos
anos la informacién sobre la liga femenina ha ganado terreno: el Barcelona con 50
apariciones, seguido del Athletic y la Real Sociedad con 42. Le sigue el Osasuna con 33
apariciones. En otros deportes como el balonmano se ha detectado un seguimiento claro de
acontecimientos como la final de la Copa de la Reina entre el Super Amara Bera Bera, con 43
apariciones, y el Rocasa Gran Canaria, con 31.

Las citas: hombres como fuentes de las informaciones de mujeres

Apenas existen un 3,58% de citas en los titulares de las informaciones que hacen referencia
al protagonismo que se les da a las deportistas como fuentes.

Grafica 17. Las protagonistas de las informaciones. Citas en los titulares

Las protaaonistas de las informaciones. Citas en los titulares
Clasificacion de titulos periodisticos segiin el acto de habla

Si

Dentro de las informaciones se han analizado todas las citas, de modo que podemos visibilizar
quienes son las fuentes en las informaciones. En este caso queda vigente que las voces de
las noticias sobre mujeres son masculinas, puesto que 163 citas son de hombres y 131 de
mujeres.

Las deportistas siguen en clamorosa desventaja respecto a ellos porque siguen sin tener la
categoria suficiente para ser tanto personaje como fuente de la noticia. Muy significativo es el
hecho de que no exista relacion entre el género de las fuentes y el género de los personajes
de las informaciones. Las fuentes no suelen ser mujeres aun en los casos en los que el tema
les afecta directamente.

Imagen 3. TVE
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PRINCIPALES SESGOS DISCURSIVOS

Asimetrias en el discurso

Los casos analizados en este apartado y los que le siguen son claros ejemplos de asimetrias
en el discurso, donde se visibiliza un tratamiento desigual por parte de los medios a los y las
deportistas.

Antes de comenzar a visualizar los diferentes sesgos discursivos del lenguaje que priman en
la informacion deportiva, hemos querido destacar 31 casos donde las asimetrias son claras y
constantes durante todo el discurso. En estos casos se visibiliza claramente la constante
comparacion que se hace sobre las deportistas con sus homélogos masculinos.

Asimetrias

Infarmacién De portiva Mae/ Septiembre, 2017 Kavarra

Bueno, ademas vuestros esfuerzos hacéis, ;jverdad?
En la maxima categoria

masculina... En féminas...

{Cuéndo empezaste te a jugar al fiatbol? Nos has comentado que cON tan solo cuatro afios,
algo que me ha sorprendido mucho.

El sub-16 (para la categoria masculina)....

pero también habra nivel... Bt ol di chicaa .

Bueno, como bien hemos dicho que era para hombres etc., un falso mito que se dice.
(Alguna vez has recibido ti alguna critica quiz por jugar a este deporte?

Aqui estamos otro martes mas para contaros todo lo que ha acontecido este fin de semana en el

futbol regional desde segunda B hasta la division juvenil y algo de futbol femenino

Imagen 4. Ejemplos de asimetrias. Elaboracién propia

Ejemplos como hablar de “la maxima categoria masculina” y luego “de la femenina”, sin hacer
referencia a que también es la maxima, relegamos a las mujeres a un segundo plano. O como
ocurre en las pocas entrevistas y reportajes centrados en mujeres, donde siempre hay claras
referencias en las preguntas y afirmaciones de los y las periodistas a este respecto. Ademas
de ser el/la periodista los que comparan a las mujeres con los hombres, se les pide e insiste
a las deportistas que se comparen con ellos, que nombren referentes masculinos. También
existen ejemplos donde periodistas se sorprenden por la practica deportiva desde pequefias
de las mujeres en deportes como futbol, por el esfuerzo que hacen, se preguntan si habra
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nivel en la categoria femenina, etc., afirmaciones y preguntas impensables si el entrevistado

fuera un hombre.

Utilizacion del masculino genérico

El género gramatical masculino se utiliza de dos maneras: como especifico - para designar el
sexo masculino — y como género no marcado — incluyendo a los dos sexos -. Durante el
analisis se ha detectado 55 casos donde se utiliza el masculino genérico cuando el
protagonismo es claramente femenino. Esta ambigliedad hace que aumente la invisibilidad
de las mujeres. Asi, se habla de los primeros clasificados cuando el triunfo y el numero de
mujeres es claramente superior al de los hombres. En este tipo de casos numerosas guias y
manuales de uso no sexista del lenguaje recomiendan los desdoblamientos, pero apenas se
han encontrado 5 casos en las informaciones analizadas.
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Imagen 5. Nube de palabras masculino genérico. Elaboracion propia

Mujeres sin nombre

En 28 de las informaciones analizadas se utilizan términos que homogeneizan a las mujeres,
como colectivos indivisibles haciendo uso de sustantivos como chicas, mujeres, atletas, o
jugadoras donde no podemos identificar referentes.

“Desde luego que si, recordamos que con el ascenso de Osasuna a Segunda Division, el
descenso del Berriozar, ha habido mucho movimiento de chicas. Osasuna ha creado un equipo
nuevo, el que compite en Segunda Divisidn, reforzado con lo mejorcito del futbol femenino
navarro, y ha creado uno nuevo que juega en esta competicion regional y donde también va a
tener mucho que decir y mucho que hablar. Eso si, no podra subir a no ser que Osasuna ascienda
a Primera Division”. Radio Marca 26 de septiembre de 2017

De los 28 casos quince nombraban a sus entrenadores y, esta vez si, los hombres aparecen

con nombres y apellidos.
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DERBI GUIPUZCOAND BALONCESTO Lucas

LAS CHICAS VISITAN AL OIARTZUNEL Y
DOMINGO A LAS 12.00 HORAS Mondelosacalalista
El equipo femenino intentara para el Eurobasket

seguir con su buena racha

de las Gltimas jornadas Elseleccionador Lucas Mon-

en la visita que realizara - delo junto a César Rupérez
al Diartzun, este domingo " =% dioayer aconocerlalistade16
a las 12.00 horas. Las de ‘J jugadoras preseleccionadas
lgor San Mlguel tienen prac- ' para el Eurobasket que se ce-
ticamente asegurada su presencia en la lebraré entre el 16 y 25 de ju-

Copa de la Reina, mientras que las locales

: : nio enla Repiiblica Checa. DN
necesitan puntos para evitar el descenso.

Imagen 6. Marca: 4 de mayo de 2017 Imagen 7. Diario de Navarra: 5 de mayo de 2017

Las feminizaciones

La incorporacion de las mujeres al ambito deportivo en diferentes puestos es lenta pero
progresiva. Las feminizaciones de los términos cada vez son mas usadas. En este caso se ve
una clara mejoria de las feminizaciones de los cargos, aunque todavia se comenten errores
en el 35% de los casos. Los casos mas frecuentes donde se producen designaciones
incorrectas y todavia se utilizan términos masculinos para referirse a mujeres son los de
entrenador, arbitro y técnico.

Es muy importante visibilizar a las mujeres que ocupan estos cargos, ya que son poco
frecuentes y con la feminizacion de los términos se generan referentes para futuras mujeres
que quieran dedicarse profesionalmente a ello. Aun asi, hay un avance respecto a otros
estudios.
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Imagen 8. Nube de palabras feminizaciones: Correcta / Incorrecta. Elaboracion propia

Identificacion sexual

En la informacién deportiva los hombres se presentan por su categoria profesional y no como
hombres, igual ocurre en las diferentes disciplinas donde apenas se hace alusion al término
masculino. Sin embargo, en las informaciones sobre las deportistas, casi siempre se alude a
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su condicién sexuada como mujeres, 0 peor aun, chicas, y sus disciplinas van acompanadas
del término femenino.

“Aqui estamos otro martes mas para contaros todo lo que ha acontecido este fin de semana en
el futbol regional desde Segunda B hasta la Divisiéon Juvenil y algo de futbol femenino” (Radio)

Este ejemplo deja claro lo que se comentaba anteriormente sobre la homogenizacién, se
informa sobre los hombres y sus diferentes categorias, pero las mujeres quedan relegadas a
una categoria unica, la femenina. Este hecho oculta las diferentes etapas de su desarrollo
como deportistas tratando a las mujeres como un grupo homogéneo, lo que influye a la hora
de crear referentes tan necesarios para las nifias y en el fomento de la practica deportiva.

=
L]

chica;
I i emingas

tamasellas

femenina

mujeres

Imagen 9. Nube de palabras identificacién sexual. Elaboracién propia

Como se puede ver en los diferentes ejemplos, es algo muy frecuente e inecesario hacer
referencia al sexo para identificar que la informacion trata mujeres o categoria femenina. En
96 informaciones analizadas se utilizan estos términos y de manera repetitiva, siendo los mas
frecuentes femenino, chicas, femenina y mujeres.

LAS CHICAS SON

GUERRERAS

PATINAJE NAFARRIORS ES EL PRIMER EQUIPO DE ROLLER DERBY
DENAVARRA Y BUSCA JUGADORAS PARA SUMARSE A SUS FILAS

Imagen 10. Diario de Noticias: 4 de septiembre de 2017

Diminutivos / infantilizacion

Otra de las caracteristicas del tratamiento de la informacién protagonizado por mujeres donde
se establecen claras asimetrias es la infantilizacion, el estereotipo de la mujer como menor de
edad “le tengo mucho carino al futbol femenino”. Ademas del término chicas, un término
colegial utilizado en 46 informaciones cuando hablan de categorias superiores, lo mas
frecuente es llamarlas por el nombre de pila y con diminutivos, lo que también las infantiliza.
Es necesario visibilizar a las mujeres como profesionales y no como simples aficionadas.
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Imagen 11. Nube de palabras diminutivos / infantilizacién. Elaboracién propia

Mujeres presentadas en actitud de dependencia

En el estudio queda claro que mostrar a las deportistas como dependientes de los varones es
un rasgo muy comun en las informaciones. Estas relaciones se ven en titulares y en los
cuerpos de las informaciones, sobre todo en las informaciones que tratan de deportes
individuales o de deportistas como centro de la informacion con férmulas como “mujer de...”
o “hija de...”. En las informaciones de equipo, el grado de dependencia se muestra utilizando
férmulas como “las chicas de...” o “las jugadoras de...” seguido del nombre del entrenador o
entrenadora. Este recurso también es comun cuando los deportistas son hombres — es en el
unico caso donde encontramos dependencia de los hombres —, pero como los entrenadores
suelen ser hombres, se visualiza mejor la dependencia de las mujeres respecto a los hombres.

Hemos distinguido dos apartados donde se visualizan estos casos:

Relaciones familiares

Durante el analisis se han analizado 42 casos donde se hace referencia a las relaciones
familiares de las mujeres, donde se destaca a la deportista por ser madre, esposa (en muchas
ocasiones utilizando mujer como sinénimo), hermana, hija, etc. Parece que sus triunfos estan
relacionados a sus familiares, la sobrina/hija de tal jugador que también es jugadora; o
mostrando que fue su hermano o su padre quien la introdujo en el deporte.

Estas relaciones de dependencia familiar las infantiliza y muestra una dependencia de su
circulo mas cercano mucho menos frecuentes en las informaciones protagonizadas por
hombres. En el caso de los hombres, se habla de sus relaciones familiares, pero destacan las
novias y esposas (en muchas ocasiones utilizando mujer como sinébnimo) a modo de
elementos que mas bien adornan las informaciones.
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Imagen 12. Nube de palabras relaciones familiares. Elaboracion propia

Propiedad

Se han registrado 30 casos donde se utilizan formulas que hacen destacar la propiedad de
equipos o deportistas de un entrenador o familiar o incluso a la propia audiencia. La formula
mas utilizada son “las de...” seguida del nombre del entrenador.

Propiedad

Las de Jjoseba Sesma Nuestras chicas
Su mujer Las de 1gor San Miguel

Las jugadoras de Juan José Gonzalez
Su hija
Las de Iker Bizken _
Las de Eric Suris

Las de Juanjo Arregi Las de Mikel Gonzalez

Imagen 13. Ejemplos propiedad. Elaboracion propia

La excepcion como criterio de noticiabilidad

Entre los casos analizados, 32 destaca la excepcion como criterio de noticiabilidad. Todos los
medios subrayaron el primer partido de futbol femenino jugado en el Sadar, pero la gran
mayoria no hizo referencia ni al partido, ni a los equipos que jugaron, algo muy llamativo. Las
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frases “por primera vez”, “el unico/la unica” o “solo” marcan este criterio de excepcion que

’

fomenta el androcentrismo que marca la informacion deportiva, donde el hombre es el
protagonista y la mujer algo excepcional.

Excepcidon

Infarimacian De pantiva Mayol Septiembing , 2017 Nanvarra

...es que solo es practicado por mujeres
Es el tnico deporte, quUe Sepamaos,
que acepta a personas transexuales en
estos equipos

primer partido de futbol
femenino en El Sadar
El domingo arbitrard POT primera VeZ
una mujer en la Bundesliga

primer encuentro femenino de su historia
Es la primera vez que....

Imagen 14. Ejemplos de excepcion. Elaboraciéon propia

Ellas seran las juezas
TODOS LOS PARTIDOS DE LA LIGA IBERDROLA SERAN
ARBITRADOS POR MUJERES POR PRIMERA VEZ

Imagen 15. Marca: 2 de septiembre de 2017

Las deportistas tienen poca visibilidad en los espacios principales

Ya se ha dicho que las mujeres, a pesar de sus triunfos, no han abierto informativos en
television o radio, ni han merecido ser noticia de portada.

Si profundizamos en los casos donde las mujeres han aparecido en portadas o en sumarios,
queda claro con son los medios impresos los que mas las han destacado.
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Grafica 18. Las protagonistas de las informaciones. Ubicacion de la noticia

| | I ==y
Las protagonistas de las informaciones. Ubicacion de la noticia

0% Noticia de Portada

6,7% EnPortada

1,4% EnContraportada

Contenidos
interiores

En television solo hay un caso donde habia una mujer en el sumario -en Navarra Television-
y su aparicion viene dada por su condicién de politica, no de deportista.

En el caso de la radio cadena Ser y Radio Marca abren sus informativos en una ocasion
respectivamente anunciando una informacion sobre deportistas que apenas tuvieron
desarrollo posterior, mas alld de unos resultados.

Los diarios digitales que han servido de muestra, al publicar pocas informaciones al dia, llevan
todas a su portada digital, pero en solo dos casos podia verse a las deportistas en el primer
“pantallazo” que mostraban los diarios, y precisabas hacer scroll para poder localizar las
informaciones que hablaban de ellas.

Son los diarios impresos los que han dado un protagonismo mas destacado a las mujeres, en
concreto Marca y Gara, en el resto no se ha localizado ninguna mientras los deportistas si
aparecian. En la imagen 16 pueden verse los ejemplos de los diarios impresos analizados
donde las deportistas aparecen en portada, pero siempre en segundo plano.

Espafia gana el Mundial de hockey patines en categoria femenino, Garbifie Muguruza es
numero 1 del tenis mundial, tercer Europeo de Carolina Marin en Badminton, Maria Bernabeu
bronce en el Mundial de judo, y la final de la Copa de balonmano donde participa el Bera Bera,
son las noticias mas destacadas, pero si se comparan con las informaciones que aparecen
sobre hombres, no han alcanzado la relevancia que merecen estos triunfos. Pero es de
destacar que son los impresos los que han marcado la diferencia, porque estos triunfos no
han visto su reflejo en televisién o radio.

Otros méritos deportivos como el bronce europeo de Cristina Soler en el Europeo de bochas
(Petanca) solo merecieron un breve en marca.
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Imagen 16. Ejemplos de portadas (Marca y Gara). Elaboracién propia

Los hombres siguen apareciendo delante de las mujeres: orden de presentacion

El orden que signamos a los datos informativos obedece al orden de importancia o énfasis
que queremos otorgar a los datos, lo que deseamos resaltar. En la informacion deportiva, por
lo general, cuando se hace alusién a los dos sexos lo mas probables es que sean los hombres
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los que aparezcan en primer lugar. Esto ocurre en 57 casos analizados, en todos los medios.

Orden de presentacion

Infarmacian Depantiva Mo Septiembie , 2017 Ravarra

Damian Quintero y Sandra Sanchez, ala final del Europeo

. Marta Sexmilo y Alvaro Fernandez
Sanchez y Quintero ganan el Circuito Navarro

revalidan el titulo continental

Javier Nagore e

Saltoki-Trikideak logra la salvacion
Irene Artazkoz

tanto en chicos como en chicas

Aireon Azkue y Rebeca Santamaria fueron los mejores

Buen arranque de Fatima Gélvez y Alberto Fernandez en Moscu

Imagen 17. Ejemplos de orden de presentacion. Elaboracién propia

Esto consolida que son los hombres los que merecen tener un lugar privilegiado. Sin embargo,
en este caso se ha visto un avance en este sentido, puesto que en 19 casos aparecen las
mujeres antes que los hombres. Este ejercicio de concienciacion de los y las periodistas, que
el orden de aparicién de los nombres dé prioridad a las mujeres, es muy relevante para pasar
del androcentrismo que prima en la informacion deportiva a un concepto de igualdad ante una
misma proeza deportiva.

En este caso destaca, una vez mas, el diario Marca con 9 casos. Otros medios también
recogen ejemplos: 5 casos en Diario de Noticias, 2 casos en Gara, y en Diario de Navarra, en
el informativo de TVE y en el de Cope encontramos 1 caso respectivamente.

Gran mejoria en las fotografias de mujeres

En apartados anteriores se ha hablado de un aumento de fotografias protagonizadas por
mujeres, en concreto un 7,98% del todas las fotografias. En el analisis cualitativo es
imprescindible destacar la gran mejora que los diarios digitales e impresos han hecho al
visualizar a las deportistas en actitudes deportivas y no como simples elementos decorativos.
Esto se ve claro en todos los casos, también en el de las mujeres que no pertenecen al ambito
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deportivo, tan recurrentes en otros diarios, el encuadre de los fotégrafos ya no se centra en
observar como las mujeres “coronan al vencedor”.

Asi, solo se han encontrado mujeres como elementos claramente decorativos en 3 casos,
todos en el mundo del ciclismo, y unicamente en uno de ellos son el centro de la informacion:

Uno podio, unas metas volantes y un liderato para Lizarte

Imagen 18. Gara: 1 de mayo de 2017 Imagen 19. Navarra Sport: 6 de mayo de 2017

RETRANSMISIONES ETB
ofreceradesde hoyen
directo la prueba

El Gir de Italls podra seguirse
en directo todos los dias a lra-
vés del primer canal de ETH,
El canal

ondmico ofrecerd
s todos los dias

3dela tarde hasta
cluya la etapa, sobre

Aramend| y Xabier Usi
También contarin
tas vascos de forma o
en algunas etapas. DN

El Giro se presentd ayer en Cerdefia, punto de salida de la corsa. i1+

Imagen 20. Diario de Navarra: 5 de mayo de 2017

Las diferentes denuncias sociales han producido un cambio en este sentido, un claro ejemplo
fueron las denuncias de las azafatas en el torneo Godo.

Una de las azafistas, en ol partido d

UGT denundia sexismoy
riesgo laboral en el Godé

TENISLAS AZAFATAS DE SCHWEPPES TRABAJARON
CON POCA ROPA PESE ALAS BAJAS TEMPERATURAS

Imagen 21. Diario de Noticias: 5 de mayo de 2017
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Las fotografias reflejan a las mujeres como lo que son, triunfadoras, luchadoras, Deportistas.

PETANCA
CRISTINA SOLER, BRONCE EN EL
CAMPEONATO DE EUROPA DE BOCHAS
Cristina Soler se colgd la medalla de bron-
ce en el Campeonato de Europa femening
de bochas, celebrada en la cisdad italiana
de Sabuzzo. Es el cuarto
metal qui Bogra en com-
Peticiones internacio-
nales en su carrera de-
portiva, Saler cayd en
semifinales ante la
eslovena Palona
Zube, a la que ha-
bia ventida en

la primera fase,

Una jugadora del Megacalzado busca el contragolpe.

Imagen 22. Marca: 3 de septiembre de 2017 Imagen 23. Diario de Navarra: 7 de mayo de 2017

Carofiina Marin celebea con alegria su tlulo eisropen. Fo s Rt

Imagen 25. Diario de Noticias: 1 de mayo de 2017

Imagen 26. Navarra Sport: 1 de septiembre de 2017 Imagen 27. Navarra Deportiva: 6 de mayo de 2017
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CONCLUSIONES

A pesar de los progresos de las deportistas y de los esfuerzos que realizan las
administraciones publicas, la equiparacion con respecto a los deportistas es lenta en relacion
a la representacion que los medios de comunicacion hacen de los logros y avances de las
deportistas. Existe un avance minimo a nivel cuantitativo respecto a estudios anteriores

El 6,1% estan protagonizadas por mujeres, frente al 87,10% protagonizadas por hombres. Un
3% de las informaciones son ‘mixtas’, donde hombres y mujeres comparten protagonismo y
un 3,9% corresponden a un protagonista “neutro’.

Todavia son setenta y ocho puntos los que separan a la representacion de las mujeres como
sujeto noticioso de la informacion deportiva de los hombres. Estas diferencias, que marcan un
claro protagonismo masculino, son mas marcadas cuando analizamos la extension de las
informaciones. Las mayores diferencias se producen en la televisién y en la radio, y son los
medios impresos los que mas informan sobre las mujeres.

El deporte central de la informacion deportiva sigue siendo el futbol (64,10%), pero en este
caso, aunque con grandes diferencias respecto a las ligas masculinas, se ha avanzado
informando sobre la Primera y Segunda Divisién Femenina, y al menos ya son un clasico a la
hora de informar sobre los resultados, aunque con escaso desarrollo posterior en las
informaciones.

Las mujeres siguen consiguiendo triunfos deportivos sin precedentes, pero siguen siendo
invisibles en la informacién deportiva. Las victorias de Espafa en el mundial de hockey
patines, de Marin en el europeo de Badminton, el bronce de Bernabeu en el Mundial de judo
y el de Soler en el Europeo de bochas o el numero 1 del tenis mundial de Muguruza apenas
han sido reflejados en los medios. Cabria hablar de deportes con cobertura mediatica y otros
en los que, si les afadimos la figura de la mujer, son invisibles a los medios, aunque el nimero
de federados y federadas sea alto.

En el “Estudio sobre la situacion de las mujeres en los Juegos Deportivos de Navarra y en el
deporte federado de Navarra” (2017) de la temporada 2015/2016, la Comunidad Foral de
Navarra aglutiné 71.011 licencias de deportistas repartidas en 43 federaciones deportivas;
51.674 de hombres (73%) y 19.337 de mujeres (27%). En general, los hombres participan en
mas deportes que las mujeres, y en mayor proporcion que estas. Solo en seis federaciones
deportivas las licencias de las mujeres superan a las de los hombres: baloncesto, hipica,
gimnasia, natacion, patinaje y voleibol. Estos datos no se reflejan proporcionalmente en la
cobertura mediatica, por lo que todavia queda mucho que hacer para aumentar la visibilidad
de las deportistas y generar referentes para las nifas a las que imitar.

Los datos referentes a los titulos y al cuerpo de las informaciones dejan claro que la
invisibilidad de las mujeres aumenta y su voz se apaga. Han mejorado los datos respecto a
otros estudios, pero todavia las mujeres no son fuentes de sus propias informaciones y su
identificacion, con nombres y apellidos, no es equiparable a la de los hombres.

El tema central es la competicidon, como no podria ser menos en las informaciones deportivas,
pero en el caso de las mujeres aun mas. Esto refleja que las figuras de las deportistas son un
tema secundario, lo que implica la practica inexistencia de referentes femeninos.
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Existe un menor interés en focalizar el papel de las mujeres como entrenadoras o directivas
de clubs y federaciones. En este caso, los datos del “Estudio sobre la situacion de las mujeres
en los Juegos Deportivos de Navarra y en el deporte federado de Navarra” (2017) de la
temporada 2015/2016 la Comunidad Foral de Navarra, aglutiné 2.474 licencias de técnicos y
técnicas, de las cuales 1.851 (75%) corresponden a hombres, y 623 a mujeres (25%). En
general, los hombres participan en mas deportes que las mujeres, y en mayor proporcién que
estas y, sobre todo, existen diferencias en el nivel de cualificaciéon y profesionalizacion;
remuneracion; nivel o categoria en el que desempefian el rol, etc. Lo mismo ocurre en el
numero de federaciones deportivas navarras presididas por mujeres. En el 2016, solo 3 eran
mujeres (8%) y en el estamento arbitral, en 2015, ademas de en el numero de licencias - 323
de mujeres (22%), y 1.227 de hombres (78%) — existen mayores diferencias en el nivel de
cualificacion y profesionalizacion. En este caso la realidad “real” y la realidad “mediatica”
coinciden e incluso se aumenta.

;. Refleja la informacién deportiva editada y emitida en Navarra la situacion real de las
deportistas? La respuesta es NO.

Que una mujer consiga ser laureada por una conquista deportiva no le garantiza visibilidad en
un medio de comunicacion por ese logro. Los éxitos deportivos no implican un seguimiento
constante en las paginas de los diarios especializados. Fuera del futbol, el resto de deportes
se cubren de manera muy puntual, sin importar que sea categoria masculina o femenina, pero
si anadimos la variable mujer la repercusién mediatica es inferior.

Podemos afirmar que las deportistas quedan relegadas a un breve o a una simple tabla de
resultados, por lo que no se esta profundizando a la hora de cubrir la informacién que les
atane.

La presencia de los hombres se extiende a las informaciones de las deportistas, también como
fuentes. Aparecen en los titulares con nombre propio, en las citas y llenan las informaciones
cuyas protagonistas principales son las mujeres.

Aunque la mujer sigue en clamorosa desventaja respecto del hombre por el numero de
informaciones que protagoniza, hay una mejoria en su papel como fuente de la noticia. Aqui
queda clara la presencia de entrenadores y directivos hombres, no mujeres, y son los cargos
que actuan como voces de los medios.

El analisis cualitativo ha confirmado que se mantienen los viejos estereotipos, y los sesgos
discursivos han quedado vigentes. Sin embargo, se observa un avance en este sentido,
puesto que también encontramos ejemplos del buen uso del lenguaje.

Quizas sea en las fotografias, en este caso de los diarios impresos y digitales, donde mas se
ha avanzado, ya que la mujer presentada bien como arquetipo decorativo o como objeto de
deseo, es practicamente invisible. En los medios editados y emitidos en Navarra, las
fotografias dedicadas en exclusiva a mujeres como objeto sexual han desaparecido.

En lineas generales, hay un claro déficit de informacion deportiva cuando las deportistas son
protagonistas y, fundamentalmente a la hora de jerarquizar la informacion, necesitamos mas
deportistas de portada porque sus triunfos lo merecen. Respecto al tratamiento de la
informacion por parte de periodistas, se percibe una mejoria. Todavia hay que avanzar en
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este sentido, pero al menos tenemos ejemplos positivos del buen uso del lenguaje en todos
los medios.

La creacion de referentes, el mayor seguimiento y desarrollo de las informaciones de
categorias femeninas, ya sean de disciplinas individuales o de equipo, es un reto que se debe
cumplir en los proximos afios para conseguir la equiparacién con sus homaologos masculinos.
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Anexo
Informe “Presencia y tratamiento de las mujeres en el
deporte en los medios generalistas de informacién
deportiva navarros”

Resultados Globales

Tabla 2. Género de protagonista principal de la informacién. Todos los medios

Género n Columna N %
Mujer 279 6,1
Mixto 139 3
Hombre 3998 87,1
Neutro / Institucion 174 3,8
Total 4590 100

Tabla 3. Género de protagonista principal de la informacién segun el medio
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
% deINde %de %delNde %de %delNde %de %delNde %de % delNde

Medio la columna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila la columna
Diario Impreso 85,3 6,8 66,2 2,6 75,8 87 71,3 3,6 75,9
Diario Digital 3,9 3,6 5,8 2,6 6,8 90,1 6,3 3,6 6,6
Television 2,9 5,6 3,6 3,5 3,1 86,1 4 4,9 3.1
Radio 7,9 3,3 245 52 14,3 86,6 18,4 4,9 14,3
Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100

Nota. Los datos indican relaciones estadisticamente significativas entre las variables medio y género de los protagonistas
(x2 (9,N=4590) = 29,605, p=.001).

Tabla 4. ANOVA de 2 factores: género de protagonista principal y medio

Estadisticos descriptivos

Protagonista principal de la informacién (Género) Media Desviacion estandar N
Diario Impreso ,115650 ,1922715 238
Diario Digital ,576718 ,4161143 11
Mujer Televisién ,902575 ,5916016 8
Radio ,247059 ,5112058 22
Total ,166754 ,3021183 279
Diario Impreso ,116765 1712714 3031
Diario Digital ,669929 , 7593433 273
Hombre Television 1,426350 ,9201583 124
Radio ,489893 1,0175570 570
Total ,248352 ,5581845 3998
Diario Impreso ,064015 ,0895221 124
Diario Digital ,558773 ,8596691 11
Neutro / Institucion Television 1,624829 1,1878117 7
Radio ,125272 ,1761042 32
Total ,169349 4545081 174
Diario Impreso ,115482 ,1553420 92
Diario Digital 577313 ,3241460 8
Mixto Television ,907520 ,9271505 5
Radio ,332826 ,4303634 34
Total ,223716 ,3540919 139
Diario Impreso 14778 ,(1703954 3485
Diario Digital ,660065 , 7435457 303
Total Television 1,388885 ,9240798 144
Radio ,455926 ,9614707 658
Total ,239651 ,5376317 4590
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Los resultados del ANOVA de 2 factores (género del protagonista principal y medio) resultaron
estadisticamente significativos para el género del protagonista principal (F=6,624; p<0.001; TE=.01)
con diferencias entre las comparaciones por pares (Prueba post hoc de Bonferroni) entre noticias de
hombres comparadas con mujeres (p<0.001) y mixtas (p=0.007), con mayor porcentaje de extension
en el caso de los hombres en ambas comparaciones.

Asimismo, los resultados para la variable medio resultaron estadisticamente significativas (F=78,076;
p<0.001; TE=0.01). Las comparaciones por pares mostraron diferencias entre todos los medios
(p<0.001) siendo la television el que mayores valores presentaba y el medio impreso el que menos.
Por ultimo, la interaccion entre las variables género del protagonista y el medio resulté estadisticamente
significativa (F=3,792; p<0.01; TE=0.01). Las diferencias significativas entre ambos factores se
produjeron en el medio de televisién y radio, con mayor predominio de las noticias neutras y de hombres
en televisién y de hombres en radio (p<0.01).

Grafica 19. ANOVA de 2 factores: género de protagonista principal y medio

Medias marginales estimadas de % Extension en el medio
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informacion
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Tabla 5. La ubicacién de la noticia segun el género de protagonistas
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
%delNde %de %delINde %de %delINde %de %deINde %de %delNde

Ubicacion . . . 3
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna

Noticia de Portada 0 0 0 0 1,2 96 1,1 4 1,1
En Portada/ 7,2 3,8 5,8 1,5 12 91,1 10,9 3,6 115
sumario
Ep contraportada 1.8 9.4 0,7 1,9 1,1 83 1,7 57 1,2
[cierre
Contenidos 91 6,4 93,5 3,3 85,7 86,5 86,2 38 86,3
interiores
Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100

Tabla 6. Las citas en los titulos segun el género de protagonistas
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
%delINde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde

Citas la columna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila la columna
Si 4,66 2,75 1,44 0,42 11,36 96,19 1,72 0,64 10,28
No 95,34 6,46 98,56 3,33 88,64 86,06 98,28 4,15 89,72
Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100

Nota. Los datos indican relaciones estadisticamente significativas entre las variables ubicaciéon y género de los
protagonistas (x2 (3,N=4590) = 40,150, p=.000).
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Tabla 7. Nombres propios en los titulos segun el género de protagonistas
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Inclusion de un

0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
nombre propio en % deINde %de %delINde %de %delNde %de %delNde %de % delNde

lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna Iafila lacolumna

el titulo

Femenino 28,7 87,9 1,4 2,2 0,2 9,9 0 0 2
Equipo femenino 18,3 85 0 0 0,2 11,7 1,1 3,3 1,3
Femenino y 0 0 12,2 94,4 0 5,6 0 0 0.4
masculino

Eduipo femenino y 0.4 6.3 9.4 81,3 0 5 0.6 6.3 0.3
Masculino 0,7 0,1 58 0,6 35,6 99 2,9 0,3 31,3
Equipo masculino 1,8 0,5 6,5 0,9 24,3 96,7 10,9 1,9 21,9
No hay 50,2 7,1 64,7 4,6 39,6 80,8 84,5 7,5 42,7
Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100

Tabla 8. Los deportes tratados en las informaciones segun el género de protagonistas

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Deportes del N de la dg la delNdela dg la delNdela dg la delNdela dg la delNdela
columna fila columna fila columna fila columna fila columna

Futbol 36,25 2,96 244 2,07 68,98 92,39 47,50 2,58 64,1
Baloncesto 12,92 9,90 3,6 2,88 6,78 85,3 3,75 1,92 6,82
Ciclismo 1,25 0,97 4,4 3,57 7,18 91,88 6,88 3,57 6,71
Pelota 0 0 1,2 1,83 4,01 96,34 1,88 1,83 3,57
Balonmano 11,67 21,71 2 3,88 2,44 74,42 0 0 2,81
Tenis 7,92 18,81 12 29,7 1,22 47,52 2,50 3,96 2,2
Automovilismo 0 0 0,4 1,19 2,06 96,43 1,25 2,38 1,83
Atletismo 2,08 6,10 13,6 41,46 0,81 39,02 6,88 13,41 1,79
Motociclismo 0 0 0,8 4,35 1,09 93,48 0,63 2,17 1
Golf 3,75 22,50 3.2 20 0,53 52,50 1,25 5 0,87
'\EA;):;;EY 0,42 3,13 1,2 9,38 056 6875 375 18,75 07
Remo 2,50 20 2 16,67 0,38 50 2,50 13,33 0,65
Padel 1,25 10,71 7,6 67,86 0,15 21,43 0 0 0,61
Patinaje 0,42 4,35 1,2 13,04 0,43 73,91 1,25 8,7 0,5
Varios 0,83 9,09 2,8 31,82 0,25 45,45 1,88 13,64 0,48
Toros 0 0 0,4 4,76 0,25 47,62 6,25 47,62 0,46
Hockey 2,50 31,58 1,6 21,05 0,23 47,37 0 0 0,41
Natacion 2,08 33,33 1,2 20 0,15 40 0,63 6,67 0,33
Rugby 0,83 15,38 0,8 15,38 0,20 61,54 0,63 7,69 0,28
Béisbol 0 0 0 0 0,33 100 0 0 0,28
Gimnasia 4,58 100 0 0 0 0 0 0 0,24
Ajedrez 0 0 1,6 40 0,13 50 0,63 10 0,22
Tiro Olimpico 0,42 10 2,8 70 0,05 20 0 0 0,22
Judo 1,67 40 0,4 10 0,13 50 0 0 0,22
Badminton 2,92 70 0 0 0,08 30 0 0 0,22
Deporte Rural 0 0 0,8 22,22 0,18 77,78 0 0 0,2
Karate 0 0 1,2 33,33 0,08 33,33 1,88 33,33 0,2
Ninguno 0,42 12,5 0,8 25 0,03 12,5 2,5 50 0,17
Triatlén 0,42 12,5 0,8 25 0,10 50 0,63 12,5 0,17
Tenis de Mesa 0 0 0,8 25 0,13 62,5 0,63 12,5 0,17
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Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Deportes del N dela dg la delNdela dg la delNdela dg la delNdela dg la delNdela
columna fila columna fila columna fila columna fila columna

Hipica 0 0 0,4 12,50 0,15 75 0,63 12,5 0,17
Boxeo 0 0 0 0 0,20 100 0 0 0,17
Decatlon 0 0 0,4 14,29 0,15 85,71 0 0 0,15
Surf 0,42 16,67 0 0 0,10 66,67 0,63 16,67 0,13
Vela 0,42 16,67 0,8 33,33 0,05 33,33 0,63 16,67 0,13
Tiro con Arco 0,42 25 0,8 50 0 0 0,63 25 0,09
Piragliismo 0,42 25 0,8 50 0,03 25 0 0 0,09
Parapente 0 0 0 0 0,08 100 0 0 0,07
Patnaje sobre 0 0 0 0 0,08 100 0 0 0,07
Esqui 0,42 33,33 0,4 33,33 0,03 33,33 0 0 0,07
Lucha 0,42 33,33 0,8 66,67 0 0 0 0 0,07
Esgrima 0 0 0,8 66,67 0,03 33,33 0 0 0,07
gohvidades 0 0 0.4 50 0,03 50 0 0 0,04
Voleibol 0 0 0 0 0,03 50 0,63 50 0,04
Olimpismo 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,02
Squash 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,02
gi'c"cf‘rr::nqtg y 0 0 04 100 0 0 0 0 0,02
Polo 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,02
Petanca 0,42 100 0 0 0 0 0 0 0,02
Pesca 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,02
Kickboxing 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,02
Taekwondo 0 0 0 0 0 0 0,63 100 0,02
Softbol 0 0 0 0 0 0 0,63 100 0,02
Halterofilia 0 0 0,4 100 0 0 0 0 0,02
Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100

Tabla 9. Los temas tratados en las informaciones segun el género de protagonistas

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

% delNde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde

Temas lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila Ia columna
Competicién 77,06 8,31 67,63 3,63 56,15 86,78 18,97 1,28 56,36
Deportistas 14,70 4,47 8,63 1,31 21,61 94,22 0 0 19,98
Equipo Técnico 1,79 2,60 0 0 4,65 96,88 0,57 0,52 4,18

Actos relacionados

ad 251 483 1007 966 273 7517 862 1034 316
con la competicion
Equipo directivo 036 0,75 2.16 2,26 310 9323 287 3,76 2,90
Aficion, pefias 0 0 7.19 9,26 163 60,19 1897 30,56 235
deportivas
Entrenamiento 0 0 0 0 2,53 99,02 0,57 0,98 2,22
Salud, deportistas 0,72 2,02 0 0 243 97,98 0 0 216

lesionados/as
Otros 2,87 2,61 4,32 1,95 5,18 67,43 49,43 28,01 6,69

Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100
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Tabla 10. Ambito geografico segtin el género de protagonistas

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Ambito territorial % delNde % Qe % delNde % Qe % delNde % Qe % delNde % Qe % del N de

lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila la columna
Local / Regional 21,5 9,1 38,1 8 12,2 73,6 35,1 9,2 14,4
Nacional 60,2 5,6 50,4 2,3 67,4 89,1 52,3 3 65,9
Territorio nacional
con protagonista 1,8 2,2 0 0 5,6 97,4 0,6 0,4 5
no espanol
Territorio
exiranjero con 13,6 12,3 7,9 3,6 6,4 83,1 1,7 1 6,7
protagonista
espanol
Exterior, 2,9 2,2 3,6 14 8,5 91,6 10,3 4.9 8,1
internacional
Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100

Nota. Los datos indican relaciones estadisticamente significativas entre las variables ubicacion y género de los
protagonistas (x2 (12.N=4590) = 206,703, p=.000).

Tabla 11. Ambito navarro segun el género de protagonistas

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Ambito Navarro 7 6512 afia s columna Iafla Ia comna _Iafla Ia comna lafla Ia colmna
Si 46,24 6,13 61,15 4,04 45,15 85,75 49,43 4,09 45,86
No 53,76 6,04 38,85 2,17 54,85 88,25 50,57 3,54 54,14
Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100

Nota. Los datos indican relaciones estadisticamente significativas entre las variables ubicaciéon y género de los
protagonistas (x2 (3,N=4590) = 14,814, p=.002).

Tabla 12. El género periodistico segtin el género de protagonistas

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Géneros %delNde %de %delINde %de %delINde %de %deINde %de %delNde

periodisticos lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila la columna
Breve 46,59 5,76 46,76 2,88 48,37 85,76 72,41 5,59 49,13
Informacion 1720 482 2590 362 2191 8804 2011 352 2168
Cronica 8,60 5,78 5,76 1,93 9,55 92,05 0,57 0,24 9,04
Taplas de 1864 1402 1295 485 750 80,8 057 027 808
Entrevista 3,23 5,33 1,44 1,18 3,90 92,31 1,15 1,18 3,68
Otros 2,51 6,60 0 0 2,40 90,57 1,72 2,83 2,31
Opinién 0,36 0,98 1,44 1,96 2,40 94,12 1,72 2,94 2,22
Reportaje 1,79 5,75 2,88 4,60 1,93 88,51 0,57 1,15 1,90
Fotonoticia 1,08 8,33 2,88 11,11 0,70 77,78 0,57 2,78 0,78
Tertulia 0 0 0 0 0,63 100 0 0 0,54
Perfil 0 0 0 0 0,48 100 0 0 0,41
Editorial 0 0 0 0 0,15 100 0 0 0,13
Foto-reportaje 0 0 0 0 0,05 100 0 0 0,04
Concurso 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,02
Video —reportaje 0 0 0 0 0 0 0,57 100 0,02
Total 100 6,08 100 3,03 100 87,1 100 3,79 100

Nota. Los datos indican relaciones estadisticamente significativas entre las variables ubicacion y género de los
protagonistas (x2 (12.N=4590) = 206,703, p=.000).
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Tabla 13. Género de protagonista principal de la informacién. Diarios Impresos

Diario impreso Género Columna N % n
Marca Mujer 5,37 87
Mixto 2,16 35
Hombre 88,58 1435
Neutro / Institucién 3,89 63
Total 100 1620
Diario de Navarra Mujer 8,96 71
Mixto 2,90 23
Hombre 85,61 678
Neutro / Institucion 2,53 20
Total 100 792
Diario de Noticias Mujer 4,66 31
Mixto 2,71 18
Hombre 88,42 588
Neutro / Institucion 4,21 28
Total 100 665
Gara Mujer 12,01 49
Mixto 3,92 16
Hombre 80,88 330
Neutro / Institucién 3,19 13
Total 100 408
Total diarios impresos  Mujer 6,83 238
Mixto 2,64 92
Hombre 86,97 3031
Neutro / Institucion 3,56 124
Total 100 3485

Tabla 14. La ubicacién de la noticia segun el género de protagonistas. Diarios impresos

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
L %delNde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde
Ubicacion ) ) - 3
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Noticia de Portada 0 0 0 0 0,59 94,7 0,81 53 0,50
En Portada/ 2,94 6,5 0 0 3,20 90,7 2,42 2.8 3,10
sumario
F’.‘ contraportada 1,68 9,8 1,09 2,4 1,09 80,5 2,42 7,3 1,20
cierre
Contenidos 95,38 6,8 98,91 2,7 95,12 86,9 94,35 3,5 95,20
interiores
Total 100 6,83 100 2,64 100 86,97 100 3,56 100

48



Anexo
Informe “Presencia y tratamiento de las mujeres en el deporte en los medios generalistas de informacion deportiva navarros”

Tabla 15. Las citas en los titulos segun el género de protagonistas. Diarios impresos
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
%delINde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde

Citas lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila la columna
Si 4,62 3,12 0 0 11,18 96,03 2,42 0,85 10,13
No 95,38 7,25 100 2,94 88,82 85,95 97,58 3,86 89,87
Total 100 6,83 100 2,64 100 86,97 100 3,56 100

Tabla 16. Nombres propios en los titulos segun el género de protagonistas. Diarios impresos
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Inclusion de un

0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
nombre propio en % deINde %de %delINde %de %delNde %de %delNde %de % delNde

lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna Iafila lacolumna

el titulo

Femenino 28,99 89,61 2,17 2,6 0,2 7,79 0 0 2,21
Equipo femenino 19,33 86,79 0 0 0,2 11,32 0,81 1,89 1,52
Femenino y 0 0 1413 92,86 0,03 7,14 0 0 04
masculino

Equipo femenino y 0,42 7,14 11,96 78,57 0,03 7,14 0,81 7,14 0,4
masculino

Masculino 0,42 0,09 5,43 0,45 36,19 99,1 3,23 0,36 31,76
Equipo masculino 1,68 0,65 4,35 0,65 19,56 96,11 12,9 2,59 17,7
No hay 49,16 7,3 61,96 3,56 43,78 82,78 82,26 6,36 46
Total 100 6,83 100 2,64 100 86,97 100 3,56 100

Tabla 17. Los deportes tratados en las informaciones segtn el género de protagonistas.
Diarios impresos

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Deportes del N de la d(_a la delNdela d(_a la delNdela d(_e la delNdela d(_a la delNdela
columna fila columna fila columna fila columna fila columna

Futbol 31,09 3,42 11,96 0,51 66,64 93,43 45,97 2,64 62,04
Baloncesto 13,03 11,65 2,17 0,75 7,52 85,71 4,03 1,88 7,63
Ciclismo 2,10 1,92 5,43 1,92 7,89 91,92 8,87 4,23 7,46
Pelota 0 0 2,17 1,55 4,09 96,12 2,42 2,33 3,70
Balonmano 13,03 33,33 2,17 2,15 1,98 64,52 0 0 2,67
Tenis 8,40 21,51 15,22 15,05 1,81 59,14 3,23 4,30 2,67
Automovilismo 0 0 1,09 1,28 2,47 96,15 1,61 2,56 2,24
Atletismo 3,78 15 19,57 30 0,82 41,67 6,45 13,33 1,72
Motociclismo 0 0 1,09 2,44 1,32 97,56 0 0 1,18
Montana y 042 323 217 645 076 7419 403 1613 0,89
Golf 3,36 27,59 0 0 0,69 72,41 0 0 0,83
Remo 2,52 20,69 4,35 13,79 0,53 55,17 2,42 10,34 0,83
Toros 0 0 1,09 5 0,30 45 8,06 50 0,57
Hockey 2,52 31,58 4,35 21,05 0,30 47,37 0 0 0,55
Varios 1,26 21,43 5,43 35,71 0,10 21,43 2,42 21,43 0,40
Patinaje 0,42 7,69 2,17 15,38 0,26 61,54 1,61 15,38 0,37
Natacion 2,10 41,67 2,17 16,67 0,13 33,33 0,81 8,33 0,34
Gimnasia 4,62 100 0 0 0 0 0 0 0,32
Judo 1,68 40 1,09 10 0,16 50 0 0 0,29
Tiro Olimpico 0,42 11,11 4,35 44,44 0,13 44,44 0 0 0,26
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Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Deportes del N dela dg la delNdela dg la delNdela dg la delNdela dg la delNdela
columna fila columna fila columna fila columna fila columna

Deporte Rural 0 0 1,09 11,11 0,26 88,89 0 0 0,26
Rugby 0,42 12,50 0 0 0,20 75 0,81 12,50 0,23
Badminton 2,94 87,50 0 0 0,03 12,50 0 0 0,23
Ninguno 0,84 25 0 0 0,07 25 3,23 50 0,23
Boxeo 0 0 0 0 0,26 100 0 0 0,23
Ajedrez 0 0 2,17 28,57 0,13 57,14 0,81 14,29 0,20
Decatlon 0 0 0 0 0,23 100 0 0 0,20
Karate 0 0 3,26 50 0,10 50 0 0 0,17
Surf 0,42 16,67 0 0 0,13 66,67 0,81 16,67 0,17
Vela 1,26 50 0 0 0,07 33,33 0,81 16,67 0,17
Triatlén 0,42 20 1,09 20 0,07 40 0,81 20 0,14
Hipica 0 0 0 0 0,13 100 0 0 0,11
Piragliismo 0,84 66,67 1,09 33,33 0 0 0 0 0,09
Pafingje sobre 0 0 0 0 0,10 100 0 0 0,09
Esqui 0,42 33,33 0 0 0,07 66,67 0 0 0,09
Lucha 0,84 66,67 0 0 0,03 33,33 0 0 0,09
Tenis de Mesa 0 0 0 0 0,07 100 0 0 0,06
Tiro con Arco 0,42 50 1,09 50 0 0 0 0 0,06
Padel 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,03
Esgrima 0 0 1,09 100 0 0 0 0 0,03
Voleibol 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,03
Olimpismo 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,03
Savamento y 0 0 109 100 0 0 0 0 0,03
Polo 0 0 0 0 0,03 100 0 0 0,03
Petanca 0,42 100 0 0 0 0 0 0 0,03
Softbol 0 0 0 0 0 0 0,81 100 0,03
Total 100 6,83 100 2,64 100 86,97 100 3,56 100
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Tabla 18. Los temas tratados en las informaciones segun el género de protagonistas. Diarios

impresos
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
T %delNde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde
emas : - - -
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Competicidn 78,57 9,32 75 3,44 56,88 85,90 21,77 1,35 57,59
Deportistas 13,87 4,42 7,61 0,94 23,33 94,65 0 0 21,43
Equipo Técnico 3,36 3,23 5,43 2,02 5,51 67,34 54,84 27,42 7,12
Actos relacionados
con la competicion 0,84 1,36 0 0 4,75 97,96 0,81 0,68 4,22
Equipo directivo 2,10 6,94 3,26 4,17 1,88 79,17 5,65 9,72 2,07
Aficion, pefias
deportivas 0,42 1,35 1,09 1,35 2,24 91,89 3,23 5,41 2,12
Entrenamiento 0 0 7,61 9,46 1,65 67,57 13,71 22,97 2,12
Salud, deportistas 0 0 0 0 1,55 100 0 0 1,35
lesionados/as
Otros 0,84 2,90 0 0 2,21 97,10 0 0 1,98
Total 100 6,83 100 2,64 100 86,97 100 3,56 100
Tabla 19. Ambito geografico segun el género de protagonistas. Diarios impresos
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Ambito territorial % delNde % c_Je % delNde % c_Je % delNde % c_Je % delNde % c_ie % del N de
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Local / Regional 22,27 10,35 34,78 6,25 13,23 78,32 20,97 5,08 14,69
Nacional 57,56 6,31 51,09 2,16 63,08 88,03 61,29 3,50 62,32
Territorio nacional
con protagonista 2,10 2,54 0 0 6,30 96,95 0,81 0,51 5,65
no espanol
Territorio
extranjero con 14,71 1452 8,70 3,32 643 80,91 2,42 1,24 6,92
protagonista
espanol
Exterior, 3,36 2,20 5,43 1,38 10,95 91,46 14,52 4,96 10,42
internacional
Total 100 6,83 100 2,64 100 86,97 100 3,56 100
Tabla 20. Ambito navarro segun el género de protagonistas. Diarios impresos
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Ambito Navarro % delINde % (_:ie % delNde % (_:ie % delNde % c_ie % delINde % c_ie % del N de
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Si 37,39 8,41 41,3 3,59 29,53 84,59 29,03 3,40 30,36
No 62,61 6,14 58,7 2,22 70,47 88,01 70,97 3,63 69,64
Total 100 6,83 100 2,64 100 86,97 100 3,56 100
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Tabla 21. El género periodistico segun el género de protagonistas. Diarios impresos

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Géneros %delNde %de %delINde %de %delINde %de %deINde %de %delNde
periodisticos lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila la columna
Breve 43,70 6,10 48,91 2,64 48,37 86,03 71,77 5,22 48,90
L”Xft"er:;zdé” 16,39 554 1848 241 2046 8807 2258 398 20,20
Cronica 7,98 6,55 4,35 1,38 8,81 92,07 0 0 8,32
Tablas de 2185 1409 1957 488 98 8076 081 027 1059
Entrevista 3,36 7,14 0 0 3,43 92,86 0 0 3,21
Otros 2,94 6,67 0 0 3,13 90,48 2,42 2,86 3,01
Opinién 0,42 1,10 1,09 1,10 2,84 94,51 2,42 3,30 2,61
Reportaje 2,10 7,35 3,26 4,41 1,98 88,24 0 0 1,95
Fotonoticia 1,26 13,64 4,35 18,18 0,49 68,18 0 0 0,63
Perfil 0 0 0 0 0,59 100 0 0 0,52
Foto-reportaje 0 0 0 0 0,07 100 0 0 0,06

Total 100 6,83 100 2,64 100 86,97 100 3,56 100
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Tabla 22. Género de protagonista principal de la informacién. Diarios digitales

Diario digitales Género Columna N % n
Navarra Sport Mujer 3,13 7
Mixto 2,23 5
Hombre 91,52 205
Neutro / Institucién 3,13 7
Total 100 224
Navarra deportiva Mujer 5,06 4
Mixto 3,8 3
Hombre 86,08 68
Neutro / Institucion 5,06 4
Total 100 79
Total diarios digitales  Mujer 3,63 11
Mixto 2,64 8
Hombre 90,1 273
Neutro / Institucion 3,63 11
Total 100 303

Tabla 23. Las citas en los titulos segun el género de protagonistas. Diarios digitales

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Citas % delINde % Qe % delNde % Qe % delNde % Qe % delINde % Qe % del N de
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Si 0 0 0 0 15,02 100 0 0 13,53
No 100 4,2 100 3,05 84,98 88,55 100 4,2 86,47
Total 100 3,63 100 2,64 100 90,1 100 3,63 100

Tabla 24. Nombres propios en los titulos segun el género de protagonistas. Diarios digitales

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Inclusiondeun /N dela dela delNdela dela delNdela dela delNdela dela delNdela
nombre propio en ) ) ) )
: columna fila columna fila columna fila columna fila columna
el titulo

Femenino 45,45 100 0 0 0 0 0 0 1,65
Equipo femenino 18,18 66,67 0 0 0 0 9,09 33,33 0,99
Femenino y
masculino 0 0 25 100 0 0 0 0 0,66
Equo_femenlno y 0 0 0 0 0 0 0 0 0
masculino
Masculino 0 0 0 0 44,32 100 0 0 39,93
Equipo masculino 0 0 25 1,90 37 96,19 18,18 1,90 34,65
No hay 36,36 5,97 50 5,97 18,68 76,12 72,73 11,94 22,11
Total 100 3,63 100 2,64 100 90,10 100 3,63 100
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Tabla 25. Los deportes tratados en las informaciones segun el género de protagonistas.

Diarios digitales

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Deportes del N dela dg la delNdela dg la delNdela d(:; la delNdela d(_e la delNdela
columna fila columna fila columna fila columna fila columna

Futbol 72,73 3,79 25 0,95 71,06 91,94 63,64 3,32 69,64
Ciclismo 0 0 0 0 11,72 96,97 9,09 3,03 10,89
Baloncesto 9,09 6,25 0 0 5,13 87,50 9,09 6,25 5,28
Balonmano 0 0 0 0 5,13 100 0 0 4,62
Tenis 9,09 16,67 25 33,33 1,10 50 0 0 1,98
Automovilismo 0 0 0 0 1,83 100 0 0 1,65
Pelota 0 0 0 0 1,10 100 0 0 0,99
Motociclismo 0 0 0 0 1,10 100 0 0 0,99
Tenis de Mesa 0 0 12,50 33,33 0,73 66,67 0 0 0,99
Atletismo 0 0 0 0 0,73 100 0 0 0,66
Padel 9,09 50 12,50 50 0 0 0 0 0,66
Ajedrez 0 0 25 100 0 0 0 0 0,66
Varios 0 0 0 0 0,37 100 0 0 0,33
Karate 0 0 0 0 0 0 9,09 100 0,33
Triatlon 0 0 0 0 0 0 9,09 100 0,33
Total 100 3,63 100 2,64 100 90,10 100 3,63 100

Tabla 26. Los temas tratados en las informaciones segun el género de protagonistas. Diarios

digitales
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
T %delNde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde
emas . - 3 .
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Competicion 63,64 5 50 2,86 47,25 92,14 0 0 46,20
Deportistas 36,36 6,15 0 0 22,34 93,85 0 0 21,45
Equipo Técnico 0 0 0 8,42 100 0 0 7,59
Actos relacionados 0 0 25 909 659 81,82 1818 909 7,26
con la competicion
Salud, deportistas
lesionados/as 0 0 0 0 4,03 100 0 0 3,63
g\f'C'On_’ penas 0 0 25 22,22 1,47 44,44 27,27 33,33 2,97
eportivas
Entrenamiento 0 0 0 0 3,30 100 0 0 2,97
Equipo directivo 0 0 0 0 1,83 83,33 9,09 16,67 1,98
Otros 0 0 0 0 4,76 72,22 45,45 27,78 5,94
Total 100 3,63 100 2,64 100 90,10 100 3,63 100
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Tabla 27. Ambito geografico segtin el género de protagonistas. Diarios digitales
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

%delINde %de %delNde %de %delINde %de %delINde %de % delNde
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna

Ambito territorial

Local / Regional 18,18 4,65 75 13,95 9,89 62,79 72,73 18,60 14,19
Nacional 63,64 3,76 25 1,08 63,74 93,55 27,27 1,61 61,39
Territorio nacional

con protagonista 0 0 0 0 9,89 100 0 0 8,91
no espanol

Territorio

extranjero con

: 18,18 5 0 0 13,92 95 0 0 13,20
protagonista
espanol
Exterior, 0 0 0 0 2,56 100 0 0 2,31
internacional
Total 100 3,63 100 2,64 100 90,10 100 3,63 100

Tabla 28. Ambito navarro segtin el género de protagonistas. Diarios digitales
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

%delINde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna Ilafila lacolumna

Ambito Navarro

Si 90,91 4,03 100 3,23 80,22 88,31 100 4,44 81,85
No 9,09 1,82 0 0 19,78 98,18 0 0 18,15
Total 100 3,63 100 2,64 100 90,10 100 3,63 100

Tabla 29. El género periodistico segun el género de protagonistas. Diarios digitales

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Géneros %delNde %de %delNde %de %delNde %de %delINde %de %delNde
periodisticos lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Breve 63,64 3,95 25 1,13 58,61 90,40 72,73 4,52 58,42
Informacion 909 192 6250 962 1648 8654 909 192 17,16
extensa
Cronica 27,27 7,89 12,50 2,63 12,45 89,47 0 0 12,54
Fotonoticia 0 0 0 0 4,76 92,86 9,09 7,14 4,62
Entrevista 0 0 0 0 4,40 100 0 0 3,96
Opinion 0 0 0 0 1,10 100 0 0 0,99
Reportaje 0 0 0 0 1,10 100 0 0 0,99
Tablas de
resultados 0 0 0 0 0,73 100 0 0 0,66
Otros 0 0 0 0 0,37 100 0 0 0,33
Video —reportaje 0 0 0 0 0 0 9,09 100 0,33
Total 100 3,63 100 2,64 100 90,10 100 3,63 100
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Tabla 30. Género de protagonista principal de la informacién. Informativos locales de
television

Informativos TV Género Columna N % n
Navarra television  Mujer 4,84 3
Mixto 1,61 1
Hombre 85,48 53
Neutro / Institucion 8,06 5
Total 100 62
Tele Navarra RTVE  Mujer 6,10 5
Mixto 4,88 4
Hombre 86,59 71
Neutro / Institucion 2,44 2
Total 100 82
Total television Mujer 5,56 8
Mixto 3,47 5
Hombre 86,11 124
Neutro / Institucién 4,86 7
Total 100 144

Tabla 31. La ubicaciéon de la noticia segun el género de protagonistas. Informativos locales de
television

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
%delNde %de %delINde %de %delINde %de %deINde %de %delNde

Ubicacion lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Noticia del dia 0 0 0 0 0 0 0 0 0

En sumario 0 0 0 0 20,97 92,86 28,57 7,14 19,44
Interior 100 6,90 100 4,31 79,03 84,48 71,43 4,31 80,56
Cierre 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Total 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100

Tabla 32. Los totales en los titulos segun el género de protagonistas. Informativos locales de
television

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

%delINde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna

Totales/citas

Si 0 0 0 0 5,65 100 0 0 4,86
No 100 5,84 100 3,65 94,35 85,40 100 5,11 95,14
Total 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100
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Tabla 33. Nombres propios en los titulos segun el género de protagonistas. Informativos
locales de televisidn

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Inclusion de un

0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
nombre propio en % deINde %de %delINde %de %delNde %de %delNde %de % delNde

lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna Iafila Ilacolumna

el titulo

Femenino 12,50 33,33 0 0 1,61 66,67 0 0 2,08
Equipo femenino 25 100 0 0 0 0 0 0 1,39
Femenino y 0 0 0 0 0 0 0 0 0
masculino

Equipo femenino y 0 0 40 100 0 0 0 0 1,39
masculino ’
Masculino 0 0 0 0 25 100 0 0 21,53
Equipo masculino 0 0 20 1,41 55,65 97,18 14,29 1,41 49,31
No hay 62,50 14,29 40 5,71 17,74 62,86 85,71 17,14 24,31
Total 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100

Tabla 34. Los deportes tratados en las informaciones segtn el género de protagonistas.
Informativos locales de television

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Deportes del N de la d(_a la delNdela d(_a la delNdela d(_e la delNdela d(_a la delNdela
columna fila columna fila columna fila columna fila columna

Futbol 75 5,83 20 0,97 71,77 86,41 100 6,80 71,53
Ciclismo 0 0 0 0 7,26 100 0 0 6,25
Pelota 0 0 0 0 5,65 100 0 0 4,86
Atletismo 0 0 40 40 2,42 60 0 0 3,47
Balonmano 0 0 0 0 3,23 100 0 0 2,78
Baloncesto 12,50 25 0 0 2,42 75 0 0 2,78
Patinaje 0 0 0 0 2,42 100 0 0 2,08
Béisbol 0 0 0 0 1,61 100 0 0 1,39
Varios 0 0 0 0 0,81 100 0 0 0,69
Triatlén 0 0 0 0 0,81 100 0 0 0,69
Tenis de Mesa 0 0 20 100 0 0 0 0 0,69
Natacion 0 0 20 100 0 0 0 0 0,69
Hipica 0 0 0 0 0,81 100 0 0 0,69
Golf 12,50 100 0 0 0 0 0 0 0,69
Badminton 0 0 0 0 0,81 100 0 0 0,69
Total 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100
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Tabla 35. Los temas tratados en las informaciones segun el género de protagonistas.
Informativos locales de television

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
T %delINde %de %delNde %de %delINde %de %delINde %de % delNde
emas . - - -
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Competicidn 37,50 417 40 2,78 54,03 93,06 0 0 50
Deportistas 12,50 4,76 0 0 16,13 95,24 0 0 14,58
Actos relacionados 25 15,38 40 1538 565 53,85 2857 1538 9,03
con la competicion
Entrenamiento 0 0 0 0 7,26 100 0 0 6,25
Equipo directivo 0 0 0 6,45 100 0 0 5,56
Equipo Técnico 25 33,33 0 0 3,23 66,67 0 0 4,17
Salud, deportistas 0 0 0 0 242 100 0 0 2,08
lesionados/as
g‘f'C'O”.' penas 0 0 20 50 0,81 50 0 0 1,39
eportivas
Otros 0 0 0 0 4,03 50 71,43 50 6,94
Total 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100

Tabla 36. Ambito geografico segun el género de protagonistas. Informativos locales de

television
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Ambito territorial % delNde % c_Je % delNde % c_Je % delNde % c_Je % delNde % c_ie % del N de

lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Local / Regional 12,50 16,67 40 33,33 0,81 16,67 28,57 33,33 4,17
Nacional 87,50 5,19 60 2,22 96,77 88,89 71,43 3,70 93,75
Territorio nacional
con protagonista 0 0 0 0 0 0 0 0 0
no espanol
Territorio
extranjero con 0 0 0 0 2,42 100 0 0 2,08
protagonista
espanol
Exterior, 0 0 0 0 0 0 0 0 0
internacional
Total 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100

Tabla 37. Ambito navarro segun el género de protagonistas. Informativos locales de television

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Ambito Navarro 5 iafia ia columna lafla s columng lafla I comna la fia s columna
Si 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100
No 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Total 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100

Tabla 38. El género periodistico segun el género de protagonistas.

Informativos locales de

television

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Géneros %delINde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde

periodisticos lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila Ila columna
Breve 62,50 7,35 60 4,41 45,97 83,82 42,86 4,41 47,22
Informacion 25 465 0 0 31,45 90,70 28,57 4,65 29,86

extensa

Cronica 12,50 4,76 20 4,76 14,52 85,71 14,29 4,76 14,58
Reportaje 0 0 20 9,09 7,26 81,82 14,29 9,09 7,64
Entrevista 0 0 0 0 0,81 100 0 0 0,69
Total 100 5,56 100 3,47 100 86,11 100 4,86 100
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Tabla 39. Género de protagonista principal de la informacién. Programas deportivos en radio

Radio Género Columna N % n
Radio Marca Navarra Mujer 4,32 16
Mixto 4,05 15
Hombre 89,19 330
Neutro / Institucion 2,43 9
Total 100,00 370
Cope Navarra Mujer 2,27 3
Mixto 13,64 18
Hombre 75,00 99
Neutro / Institucién 9,09 12
Total 100,00 132
Cadena Ser Navarra  Mujer 1,92 3
Mixto 0,64 1
Hombre 90,38 141
Neutro / Institucién 7,05 11
Total 100,00 156
Total radio Mujer 3,34 22
Mixto 5,17 34
Hombre 86,63 570
Radio Marca Navarra Mujer 4,32 16
Mixto 4,05 15

Tabla 40. La ubicacion de la noticia segun el género de protagonistas. Programas deportivos
en radio

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Ubicacién del N dela d(_e la delNdela d(_e la delNdela dg la delNdela dg la delNdela
columna fila columna fila columna fila columna fila columna

Noticia del dia 0 0 0 0 5,26 96,77 3,13 3,23 4,71
En sumario 9,09 2,22 0 0 14,91 94,44 9,38 3,33 13,68
Interior 86,36 3,62 100 6,48 77,89 84,57 87,50 5,33 79,79
Cierre 4,55 8,33 0 0 1,93 91,67 0 0 1,82
Total 100 3,34 100 5,17 100 86,63 100 4,86 100

Tabla 41. Los totales en los titulos segun el género de protagonistas. Programas deportivos en
radio

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

%delINde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna

Totales/citas

Si 9,09 2,82 5,88 2,82 11,75 94,37 0 0 10,79
No 90,91 3.41 94,12 5,45 88,25 85,69 100 5,45 89,21
Total 100 3,34 100 5,17 100 86,63 100 4,86 100
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Tabla 42. Nombres propios en los titulos segun el género de protagonistas. Programas

deportivos en radio

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Inclusion de un
nombre propio en del N de la dfe la delNdela dfe la delNdela df—; la delNdela dfe la delNdela

. columna fila columna fila columna fila columna fila columna

el titulo
Femenino 22,73 83,33 0 0 0,18 16,67 0 0 0,91
Equipo femenino 4,55 50 0 0 0,18 50 0 0 0,30
Femenino y 0 0 5,88 100 0 0 0 0 0,30
masculino
Equipo femenino y 0 0 0 0 0 0 0 0 0
masculino
Masculino 4,55 0,56 8,82 1,68 30,53 97,21 3,13 0,56 27,20
Equipo masculino 4,55 0,47 5,88 0,94 36,84 98,59 0 0 32,37
No hay 63,64 5,47 79,41 10,55 32,28 71,88 96,88 12,11 38,91
Total 100 3,34 100 5,17 100 86,63 100 4,86 100

Tabla 43. Los deportes tratados en las informaciones segtn el género de protagonistas.
Programas deportivos en radio

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
Deportes del N dela d(_e la delNdela dt_a la delNdela dc_a la delNdela d(_a la delNdela
columna fila columna fila columna fila columna fila columna

Futbol 54,55 2,58 8,82 0,64 76,67 93,78 43,75 3 70,82
Baloncesto 4,55 3,70 5,88 7,41 4,21 88,89 0 0 4,10
Pelota 0 0 0 0 4,39 100 0 0 3,80
Padel 27,27 24 38,24 52 1,05 24 0 0 3,80
Balonmano 0 0 0 0 3,16 100 0 0 2,74
Atletismo 0 0 8,82 20 1,58 60 9,38 20 2,28
Béisbol 0 0 0 0 1,93 100 0 0 1,67
Golf 4,55 10 14,71 50 0,35 20 6,25 20 1,52
Patinaje 0 0 0 0 1,05 85,71 3,13 14,29 1,06
Varios 0 0 0 0 0,88 83,33 3,13 16,67 0,91
Ciclismo 0 0 0 0 1,05 100 0 0 0,91
Rugby 9,09 40 2,94 20 0,35 40 0 0 0,76
Parapente 0 0 0 0 0,53 100 0 0 0,46
Hipica 0 0 2,94 33,33 0 0 6,25 66,67 0,46
Tiro con Arco 0 0 2,94 50 0 0 3,13 50 0,30
Tenis de Mesa 0 0 0 0 0,18 50 3,13 50 0,30
Tenis 0 0 5,88 100 0 0 0 0 0,30
Natacion 0 0 0 0 0,35 100 0 0 0,30
Motociclismo 0 0 0 0 0,18 50 3,13 50 0,30
Karate 0 0 0 0 0 0 6,25 100 0,30
Esgrima 0 0 2,94 50 0,18 50 0 0 0,30
éﬁﬂ‘ggjgﬁsas 0 0 2,94 50 0,18 50 0 0 0,30
Voleibol 0 0 0 0 0 0 3,13 100 0,15
Triatlén 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Toros 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Tiro Olimpico 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Taekwondo 0 0 0 0 0 0 3,13 100 0,15
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Anexo

Informe “Presencia y tratamiento de las mujeres en el deporte en los medios generalistas de informacion deportiva navarros”

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
delINdela dela delNdela dela delINdela dela delINdela dela delNdela
Deportes - - - -
columna fila columna fila columna fila columna fila columna
Squash 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Remo 0 0 0 0 0 0 3,13 100 0,15
Piragiiismo 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Pesca 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Montana y 0 0 0 0 0 0 3,13 100 0,15
Escalada
Kickboxing 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Halterofilia 0 0 2,94 100 0 0 0 0 0,15
Badminton 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Automovilismo 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Ajedrez 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Total 100 3,34 100 517 100 86,63 100 4,86 100
Tabla 44. Los temas tratados en las informaciones segtn el género de protagonistas.
Programas deportivos en radio
Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total
%delNde %de %delNde %de %delINde %de %delNde %de % delNde
Temas : : 3 3

lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Competicion 81,82 4,89 55,88 5,16 57,02 88,32 18,75 1,63 55,93
Deportistas 13,64 3,57 14,71 5,95 13,33 90,48 0 0 12,77
Equipo directivo 0 0 5,88 4,44 7,54 95,56 0 0 6,84
Actos relacionados
con la competicién 0 0 20,59 18,42 4,74 71,05 12,50 10,53 5,78
Entrenamiento 0 0 0 0 6,32 97,30 3,13 2,70 5,62
Aficion, pefias
deportivas 0 0 0 0 1,75 43,48 40,63 56,52 3,50
Equipo Técnico 4,55 6,25 0 0 2,63 93,75 0 0 2,43
Salud, deportistas 0 0 0 0 2,81 100 0 0 2,43
lesionados/as
Otros 0 0 2,94 3,23 3,86 70,97 25 25,81 4,71
Total 100 3,34 100 517 100 86,63 100 4,86 100

Tabla 45. Ambito geografico seguin el género de protagonistas. Programas deportivos en radio

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Ambito territorial % delINde % (_:ie % delNde % (_:ie % delNde % c_ie % delNde % c_ie % del N de

lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Local / Regional 18,18 4,04 38,24 13,13 10 57,58 78,13 25,25 15,05
Nacional 77,27 3,21 52,94 3,40 85,61 92,08 21,88 1,32 80,55
Territorio nacional
con protagonista 0 0 0 0 0,88 100 0 0 0,76
no espanol
Territorio
extranjero con 4,55 4,17 8,82 12,50 3,51 83,33 0 0 3,65
protagonista
espafiol
Exterior, 0 0 0 0 0 0 0 0 0
internacional
Total 100 3,34 100 517 100 86,63 100 4,86 100
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Tabla 46. Ambito navarro segtn el género de protagonistas. Programas deportivos en radio

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

%delINde %de %delNde %de %delINde %de %delINde %de % delNde

Ambito Navarro X X : X
lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna

Si 100 3,36 100 5,19 99,47 86,56 100 4,89 99,54
No 0 0 0 0 0,53 100 0 0 0,46
Total 100 3,34 100 5,17 100 86,63 100 4,86 100

Tabla 47. El género periodistico segun el género de protagonistas. Programas deportivos en
radio

Mujer ‘Mixto’ Hombre ‘Neutro’ Total

Géneros %delNde %de %delINde %de %delINde %de %deINde %de %delNde

periodisticos lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna lafila lacolumna
Breve 63,64 4,58 44,12 4,90 44,04 82,03 81,25 8,50 46,50
Informacion 2727 306 4118 744 3018 87,76 1250 2,04 2979
Croénica 4,55 1,52 5,88 3,03 11,05 95,45 0 0 10,03
Entrevista 4,55 2,27 5,88 4,55 6,84 88,64 6,25 4,55 6,69
Tertulia 0 0 0 0 4,39 100 0 0 3,80
Opinién 0 0 2,94 12,50 1,23 87,50 0 0 1,22
Editorial 0 0 0 0 1,05 100 0 0 0,91
Reportaje 0 0 0 0 0,88 100 0 0 0,76
Perfil 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Concurso 0 0 0 0 0,18 100 0 0 0,15
Total 100 3,34 100 5,17 100 86,63 100 4,86 100
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