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Las imégenes fotogréficas de carécter politico, independientemente de que puedan ser entendi-
das desde una perspectiva menta o técnica, desde un ambito figurativo o simbdlico, o desde unarepre-
sentacion abstracta o realista, pueden ser interpretadas desde un punto de vista estético, si son atendidas
desde su composicion, significacion, repercusion e influencia social. No solamente la imagen fotogréfi-
ca de un politico es capaz de aportar contenidos informativos, significados pedagdgicos, elementos
smbdlicos e ideas espirituales a quien esta en predisposicién de observarla, sino que es capaz de apor-
tar bellezay hermosura a espectador, s se analiza desde un criterio objetivo, mediante un juicio impar-
cid y através de una cordurainterpretativa. Pero labellezade unaimagen fotografica, su atractivo irre-
sigtible, su encanto visua y su seduccion ptica va a depender, en cierta medida, de la maneray de la
forma en que una persona se encuentre frente ella. Monroe Bearddey y John Hospers dicen que la esté-
tica de una fotografia "es lo que resulta beneficioso o agradable a través del sentido de la vista';
Jacques Ammont asegura que la estética fotografica designa " € estudio de las sensaciones y de los sen-
timientos producidos por laimagen”; y Baudelaire sostiene que € argumento estético de una ilustra-
cién palitica se encuentra en 1o mas hondo del pensar humano y en € interior de los sentimientos indi-
viduaes creando confusion, desorientacion y desconcierto: "Vigamos en busca de un conocimiento que
se nos escapa 'y |o que alcanzamos es un saber amargo, e horror de nuestra propia imagen, confusa y
convulsa, en un mundo irremisiblemente pequefio".

Joseph de Finance, en su obra € conocimiento del ser, dice: "la belleza de una imagen se
encuentra tanto en laimpresion que genera @ sujeto que la observa, como en la sugestion que plasman
los elementos que |a constituyen®. Con ésta definicion, lo que e autor pretende demostrar, es que €
vaor estético de una fotografia no depende, tan solo, de la combinacién armoniosa de todos sus ele-
mentos o0 de la unidn apropiada de todos sus componentes, sino, que buena parte de su belleza, va a
depender de la capacidad perceptiva que muestre e espectador a la horade contemplarla. De nadasirve
gue una imagen politica se presente ante un individuo, estructuralmente perfecta, crométicamente insu-
perable, formalmente sublime, y estéticamente magistral, s ése individuo, no esta en condiciones 0 no
Se encuentra, interiormente, preparado para observar esa imagen de una manerapositiva. De nada sirve
gue sus componentes estén dispuestos de manera armoniosa y ordenados de manera coherente, porque
€sa persona no va a apreciar la belleza visual de esa estampa politica, no porgue no la tenga, porque
formamente la tiene, sino, porque la apreciacion y observacion que mantiene de ella es, totalmente,
negativa. Pero s dgamos a un lado las distintas percepciones que es capaz de adoptar un hombre y
nos centramos, Unicamente, en la belleza que es capaz de mostrar una imagen fotogréfica a través de la
combinacion de sus elementos, nos daremos cuenta que hay varios aspectos en los que, necesariamen-
te, debemos detenernos. 1- En € orden. 2- La proporcion. 3- La forma. 4- El resplandor.

Estética fotogréafica de unaimagen politica por € orden: Unaimagen politica puede ser esté-
ticamente bella s mantiene, y respeta, un orden interior. Esto significa que sus e ementos no solamen-
te deben formar una multiplicidad compositiva dentro de la ilustracion, sino que, ésa multiplicidad,
debe presentarse de manera unificada. El orden debe llamar la atencién y causar la admiracion de la
fotografia, asi como resplandecer @ contenido de la misma’.

Estética fotogr afica de una imagen politica por la proporcién: En e mundo antiguo, un obje-
to era considerado bello, si, ante los 0jos de las personas, sus elementos, guardaban una cierta propor-
cidn. Se creia que las partes de la imagen debian mantener un orden interno y una interrelacion cohe-
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rente para gue la representacion fuera considerada bellay se tenia la plena conviccion de que la Sme-
tria de la obra erala que marcaba e valor estético de laimagen. Plotino, considera que: "la bellezade
las proporciones no surge tanto en si misma, como del alma que reflga'™; Dionisio, sostiene que: "la
belleza de |as ilustraciones consiste tanto en la proporcién como en e esplendor que emite"®; mientras
gue Agustin de Hipona, defiende la teoria de que: "lo que agrada de la belleza son las formas, de las
formas las proporciones y de las proporciones los nimeros'’. A.K. Coomaraswamy, se coloca en una
situacion, mas o menos, parecida de pensamiento, a asegurar que "las imagenes fotogréficas son aque-
|las que deleitan cuando se ven y su deleite se debe a la proporcionalidad de sus formas'®.

Estética fotografica de una imagen politica por la forma: La imagen fotografica de un diri-
gente politico puede adquirir € calificativo de bella si, geométricamente, sus formas, son observadas
por d publico, como partes uniformes y equilibradas de la ilustracion. Ya en su dia Santo Tomeas de
Aquino, afirmé que las formas de las imégenes permiten una relacion del hombre con Dios, a igud
gue toleran la reciprocidad de unos elementos con otros.

Estética fotogréafica de una imagen politica por la luz: Una de las teorias més extendidas
sobre la estética visua de las iméagenes fotogréficas, es la que coloca e vaor estructura de la luz, por
encimadel resto de los valores. Defiende laidea de que sin luminosidad no puede haber belleza en una
imagen y que sin una perfecta combinacion luminosa, la ilustracion puede llegar a perder todo su sen-
tido. San Buenaventura decia: "las almas son bellas porque son luces, e iluminan € cuerpo como € sl
al universo (...). Dios es luz en estado puro, Dios es belleza smple e inconcebible, porque es luz pura
Las cosas no son simplemente nobles, son divinas, en la medida en que son luminosas™. Y Tomés de
Vecell, también se situd entre los autores que encumbraron € valor estético de laluz, a afirmar que "
la luz es inteligencia, porque siempre va acompafiada de sentidos superiores'™.

Independientemente, de que la belleza de una fotografia se encuentre en € orden perfecto de sus
elementos, en la proporcion equilibrada de su tamafio, en la forma simétrica de sus partes o en la lumi-
nosidad adecuada de su contenido, independientemente de éstas caracteristicas que, sin duda, son indis-
pensables para poder formar unjuicio correcto sobre €l valor estético de una ilustracion politica, una
fotografia puede ser consideraba hermosa, s todos sus elementos, unidos y agrupados en una misma
direccion, conforman una estructura coherente para la inteigibilidad humana. De nada sirve que
Joseph Finance asegure que la imagen debe conservar un orden interno; o que Plotino reflge que la
belleza de una ilustracién esta en la armonia de su proporcién; tampoco sirve de nada que San Tomés
de Aquino afirme que una imagen es atractiva por la simetria equilibrada de sus formas; o que San
Buenaventura esté convencido de que la luminosidad de una obra es la que proporciona la bellezay la
estética a unafotografia, s todos éstos elementos, todas éstas partes de las que se compone la imagen
politica, no se presentan ante €l publico y ante los espectadores, de una manera, minimamente, com-
pensada. La fotografia de un dirigente no es estética por el valor de uno de sus elementos, sino por la
conjuncion agrupada y unificada de todos €llos.

El valor estético de una imagen politica va a depender de la orientacion interpretativa que las
personas concedan a esa imagen fotografica. La belleza visua ya no estard representada, Unicamente,
por las costumbres y creencias que tiene & pueblo, ni tampoco, por € equilibrio y coherencia que
muestran todos sus elementos, sino por e valor persona e intimo que, de manera individual, le asig-
na cada individuo. Asi, nos podemos encontrar desde teorias que afirman que la belleza de una foto-
grafia politica se encuentra en e placer visual que genera, en la facultad cognitiva que proporciona, en
la coercion social que gerce, en la armonia de formas que irradia o en € bien mora que difunde, hasta
pensamientos que defienden la idea, de que la estética de una fotografia se haya en la bondad que con-
tagia, en € efecto sensoria que crea, en la libertad de pensamiento que divulga, en € decoro que tiene
o en la belleza corporal politica que muestra.
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LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE EL PLACER VISUAL QUE GENERA

Santo Tomas de Aquino, cuando hablaba de la belleza de las imégenes en su obra Suma
Teolbgica, aseguraba: "lo bello es aquello cuya vision produce placer; y e placer esta ligado ala per-
oepcion y @ conocimiento™™. Lo que Santo Tomés de Aquino pretendia indicar con éstas palabras, es
que € placer o la satisfaccion que la fotografia proporciona a través de una imagen, esta vinculado ala
percepcion y al conocimiento de la propia imagen ya que "lo bello, en cuanto que es conocido, place,
y place, porque es cognoscible"*2. Kant, también, hace descansar e término placer en larelacion exis-
tente entre la facultad de las intuiciones y la facultad de los conceptos, a asegurar que "la concordan-
cia entre éstas dos potencias de la naturaleza humana, es la genuina causa del placer estético, y no la
representacion del objeto, que siempre es posterior a placer considerado"®®, y Roland Barthes mani-
fiesta que @ placer esta intimamente relacionado con € goce y que "€ goce no es lo que responde al
deseo (lo satisface), sino 1o que le sorprende, le excede, |e desorienta, le desvia™.

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE LA FACULTAD COGNITIVA QUE PRO-
PORCIONA

Kant, siguiendo un camino ya parciamente abierto por otros autores y perfectamente reflgjado
por J. Finance, en su obra € conocimiento del ser, sostiene que € valor estético de una imagen foto-
grdfica reside en la facultad cognitiva que proporciona su percepcion: "la belleza se encuentra en €
significado de sus contenidos y en las verdades que emana de su trama'™. Coomaraswamy, también
resdta la importancia que adquiere la capacidad cognitiva cuando se habla de la belleza de una ima-
gen, porque, segun él, "lo bello es ago que nos complace aprehender, a igual que lo gustoso complace
a apetito"*®. Y Hume, va un poco més ala en sus postulados revelando que: "Labellezaes el placer que
producen ciertos objetos en tanto que guardan alguna conformidad con las facultades de la mente"

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE LA COERCION SOCIAL QUE PRODUCE

Hay autores que identifican el poder coercitivo de una fotografia politica con la capacidad de
influencia que pueden llegar a tener los principios que derivan de una ley, los dogmas que se despren-
den de unareligion o las ideas que provienen de una obra de arte. Argumentan, que la estética de una
ilustracion cumple las mismas funciones coercitivas que laley, lardligion y lapintura, ya que su belle-
zaes empleada por las clases dirigentes para e control y sometimiento de las clases inferiores, asi como
para la smple justificacion de su superior condicion social. Estas técnicas que ya eran empleadas en
épocas antiguas, como reflgja Scobelzine a asegurar que durante e feudalismo ya se usaba la coercion
intelectua y visual para dominar a pueblo™, se siguen utilizando, hoy en dia, con fines, mas o0 menos,
pargos.

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE LA ARMONIA DE FORMAS QUE IRRADIA

Si hay una manera de andlizar € vaor estético de una imagen fotogréfica de ambito politico y
edudiar € valor de atraccion que gerce cuando entra en contacto con € publico, ésta manera, no es
otra, que examinando los componentes y elementos que conforman su contenido. La belleza puede estar
en e orden interno que evidencian sus partes (Joseph Finance); en la armonia clara que encierran sus
proporciones ( Plotino); en la smetria equilibrada que muestran sus formas (Santo Tomés de Aquino);
o en laluminosidad indispensable que difunde la obra (San Buenaventura). Estos autores, que estudian
labelleza de las imagenes a través de la adaptacion de los elementos fotogréficos, aseguran, que la cer-
teza de sus postulados se sostiene gracias a la consistencia de las formas ilustrativas y a resistencia de
los elementos expresados.
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LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE EL BIEN QUE DIFUNDE

Durante muchos afios, en la éoca antigua, se pensaba que una imagen era bella s su conteni-
do difundia & bien. San Agustin: laimagen es hermosa s es buena. Coomaraswamy: "lo buenoy lo
bello son 1o mismo; pues todas las cosas desean |o bello por todas las razones y no hay imagen exis-
tente que no participe de lo bueno y lo bello"*®. Estas ideas que identificaban |a estética de las imége-
nes con € bien que podian significar, son aplicables, hoy en dia, a las fotografias de ambito politico, ya
gue una persona considera hermosa la imagen de un candidato s su contenido revela un mensgje pos-
tivo y Util para la sociedad. Una fotografia, digitalizada o informatizada, es bella para las personas, s
aporta informaciones buenas y vdidas a la comunidad.

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE LA BONDAD QUE CONTAGIA

La imagen fotogréfica ya no es solamente bellay hermosa por € bien que difunde su conteni-
do, como defendian San Agustin y Coomaraswamy en sus postulados anteriores, sino que es estéticay
atractiva, por labondad contagiosa que irradia a quien la observa. La representacion gréfica difunde
y divulga significados politicos buenos para la sociedad, pero, también, contenidos bondadosos para los
ciudadanos que influyen en €l congortamiento de los individuos. Dionisio: "la belleza de una imagen
reside en la bondad que contagia'“". Hoy en dia, muchas personas cambian su conducta ante determi-
nados acontecimientos, por la influencia que han recibido de determinas fotografias politicas.

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA Y EL PRECIO QUE VALE

Thorstein Veblen ya hablaba, en 1944, de laimportancia que gercia e precio de los objetos en
el proceso de catalogacion estética. Aseguraba, que: "d canon de lo costoso afecta a gusto de las per-
sonas, en lamedida, en quela estimacion distintivade lo bello pasapor su estimacion costosa'?. Esta
teoria que sostiene € valor estético de la imagen por € valor oneroso que cuesta conseguirla, es, per-
fectamente, aplicable a nuestros dias, donde la admiracion por las fotografias politicas pasa por €l
esfuerzo, € brio y la lucha que se ha tenido que soportar para poder conseguirlas.

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA POR LA MODA QUE SIGUE

Una fotografia puede ser considerada estética s se gusta e identifica con la moda que se sigue
en cada momento. Si en una determinada época las personas valoran por encima de otras considera
ciones € que las ilustraciones se encuentren perfectamente acabadas y debidamente estructuradas con
pocos colores [lamativos, se consideraria ofensivo para el gusto de los individuos, el que las imégenes
gue mostraran los diferentes medios de comunicacion, las distintas galerias de arte y los diversas expo-
siciones fotograficas, exhibieran representaciones politicas inacabadas en sus contenidos, expresiones
desestructuradas en sus significados e imagenes con exageradas zfi nceladas de colores llamativos. "Lo
nuevo, es bello y lo bello, es atractivo porque sigue una moda'™. Thorstein Veblen, con ésta frase, 1o
gue trata de indicar es que € canon de la reputacion, en cierta medida, es € querige, € canon de nues-
tros gustos. Un politico sera aceptado estéticamente por e publico s lafotografia se gjusta a los mode-
los y principios que establece la moda en cada momento.

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE EFECTO SENSORIAL QUE CREA

S una fotografia, como hemos visto en epigrafes anteriores, se identifica con e bien que difun-
de, con la bondad que divulga, con €l placer visual que genera, con la facultad cognitiva que propor-
ciona, con lacoercion socia que produce, con € precio, lamoda...etc, también, habria que sefidar, que
el concepto estético de una imagen politica, podria ser estudiado desde el punto de vista sensitivo. Es
de dominio publico y evidente por sus multiples demostraciones y gemplos, que una fotografia susci-
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ta aquien la observa, unas sensaciones e impresiones emocionaes, capaces de tambalear sus senti-
mientos mas internos. Todo & mundo ha llorado, se ha conmovido o se ha visto afectado emocional-
mente, alguna vez, a contemplar una fotografia, 1o que demuestra, la ligazén existente, entre capaci-
dad sengtiva y valor estéticofotogréfico. "El sentimiento estético de los sujetos, esta ligado a una
estructura sensitivo-racional" %,

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE LA LIBERTAD DE PENSAMIENTO QUE
DIVULGA

Santo Tomas de Aquino afirma que la belleza estética de una imagen, también, se encuentra en
la libertad de pensamiento de cada persona. "Es bello lo que permite € gjercicio libre, facil y armonio-
S0 de las facultades de conocimiento. Este gercicio no puede ser laactividad abstractiva, que acompa-
fieda de esfuerzo y mortifica a laimaginacion. Debe ser un conocimiento concreto e intuitivo, en € que
los sentidos, la imaginacién y la inteligencia desempefien, cada uno, su papel con perfecta libertad y
con perfecto acuerdo"®. La doctrina tomista aboga por una interpretacion libre de la belleza fotogréfi-
cay por una consideracion autbnoma de sus consecuencias.

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE POR EL DECORO QUE TIENE

Una de las funciones mas definidas y distintivas que cumple toda fotografia politica es la de ser-
vir, en algin momento, de decoro u ornamento, para los habitantes de una sociedad. Su valor estético
no se hallatanto en labellezavisua que irradia, ni en la armonia estructural que muestra, ni, tampoco,
en la capacidad sensorial que transmite, Sno en la facultad que posee de engalanar, embellecer y ador-
nar una estancia. Cicerén, defensor de ésta postura, dice: "d decoro es absolutamente necesario, mas
gue lamoralidad, pues no causadario y respeta alos hombres. El decoro es una moralidad de lujo y una
superabundancia de refinamiento"?.

LA IMAGEN POLITICA FOTOGRAFICA DESDE LA BELLEZA CORPORAL QUE MUESTRA

S hay un valor estético por € que las personas miden las fotografias de los politicos y un con-
cepto de belleza por € que los individuos aprecian representaciones e ilustraciones politicamente gra-
ficas, éste valor estético, no es otro, que la belleza corpora que reflgan algunos de sus contenidos. Es
de sentido comun, que s una fotografia representa la figura de un objeto inanimado, como una mesa,
unasillao un libro, € concepto de belleza corporal no puede ser aplicado en éstos casos, pero 1o que s
es evidente, desde tiempos inmemoriales, es que la figura corpora, tanto de hombres como de mujeres,
ha despertado la libido y € gusto por determinadas ilustraciones. Si una fotografia muestra en su inte-
rior siluetas de cuerpos humanos, perfectamente, proporcionados, dotados y estilizados en todas sus
partes, esa fotografia llamara mucho més atencion y, estéticamente, serd mejor considerada, que agque-
lla otra, cuyas figuras no reflgjen la belleza corpora de sus miembros.

Las fotografias en las que aparecen los Presidentes de Gobierno y los dirigentes politicos en
determinados medios de comunicacidn, son unos elementos transmisores de la realidad tan creibles y
aceptados por los electores, que una imagen ma conseguida o publicada de un determinado candida-
to politico puede echar por tierra su trabgjada y esforzada carrera profesional, asi como una fotografia
pertinente y oportuna del aspirante puede relanzar de tal forma su candidatura que puede llegar a ayu-
darle a conseguir y lograr su objetivo de acanzar la presidencia. Ramén Esparza dice que la fotogra-
fia "es més que precision de detalle, una sensacion de presencia'®; Sam Black escribe que uno de los
puntos méas importantes a tener en cuenta por los politicos cuando difunde alguna de sus fotografias es
ue éstas deben de ser auténticas, de caidad y estéticamente agradables”; Stuart Turner declara que
deben mostrar realezay sensualidad®; Cebridn Herreros, que deben ser atractivas para captar la aten-
cién de los lectores®™; y Christian Baylon, unas ilustraciones conc%bi das para ser vistas, porque segun

d: "la imagen fotogréfica puede hacer creer, debido a su fidelidad"™.
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